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[bookmark: gjdgxs]1. Методы продвижения с высокой эффективностью
Основные усилия рекомендую направлять на методы с высокой эффективностью, так как они лучше всего работают для увеличения посещаемости.
1.1 Привлечение целевых посетителей с тематических обсуждений
Одно из самых перспективных направлений для увеличения посещаемости любого сайта заключается в привлечении целевых посетителей с тематических обсуждений на форумах, блогах и в социальных сетях. 
Это безопасно, эффективно и не требует финансовых затрат, нужно только время. 
Данный способ заключается в том, чтобы находить страницы в социальных сетях, на блогах и форумах, где пользователи обсуждают вопросы, связанные с вашим сайтом и бизнесом, принимать участие в обсуждениях и давать ссылку на подходящие страницы вашего сайта, которые помогут пользователям решить интересующие их вопросы. 
При этом можно публиковать сообщения как от лица вашей компании, так и в качестве обычных пользователей.
Например, у вас интернет-магазин детских игрушек. Находите темы на форумах, где родители обсуждают игрушки, регистрируетесь на них и пишете сообщения, в которых упоминаете подходящие страницы своего сайта. Сообщения можно делать такого вида: 
"Знакомые посоветовали интернет-магазин http://site.ru, я заказал, ребенок от игрушек в восторге."
"Будем рады видеть вас в нашем интернет-магазине http://site.ru. У нас сейчас как раз скидки на эту категорию игрушек. Если у вас есть вопросы, то задавайте их в этой теме. Также у нас есть онлайн-консультант, который всегда вам поможет".
Аналогичным образом можно использовать блоги и социальные сети. При этом нужно учитывать, что сообщения не должны выглядеть, как спам. Читатели должны видеть, что вы участвуете в обсуждении. 
Можно использовать разные приемы для того, чтобы ваши сообщения выглядели максимально естественно и их никто не считал рекламой. 
Например, можно не давать ссылку в первом сообщении, а сделать ее во втором или третьем. В первом можно написать уточняющий вопрос.
Можно выступать не от лица компании, а как обычный пользователь, которому посоветовали услуги вашей компании и который ими хочет воспользоваться. 
Можно публиковать сообщения от лица не одного, а нескольких пользователей. C помощью этого метода можно создавать целые обсуждения, где один человек задает вопрос, под который идеально подходит какая-либо страница вашего сайта, а другой публикует ответ со ссылкой на нее. 
При желании можно использовать прокси, чтобы администратор сайта не распознал, что ваши пользователи с одного IP.  
Расскажу о двух способах получения целевых посетителей с тематических обсуждений, бесплатном и платном.
Бесплатный способ
Сообщения на форумах по тематике вашего сайта можно найти в гугле такими запросами:
тематика форум
тематика inurl:showthread (будут показаны форумы на движке vBulletin)
тематика inurl:viewtopic (будут показаны форумы на движке phpBB)
тематика inurl:showtopic (будут показаны форумы на движке IP.Board)
тематика "Powered by SMF" (форумы на движке SMF)
тематика "Форум работает на PunBB" (форумы на движке PunBB)
Где вместо слова "тематика" используйте название тематики своего сайта. 
Как вариант, вместо названия тематики можно писать поисковые запросы, по которым вы хотите получать посетителей. Например:
"дизайн интерьера" inurl:showthread Москва
Важно: если по вашему поисковому запросу очень мало или нет обсуждений за последнюю неделю или месяц, попробуйте использовать более общий запрос.
Если вам нужны обсуждения в определенном городе, то добавьте его название в конце запроса, чтобы получилось так:
недвижимость форум Казань
Далее нужно отсортировать результаты поиска по времени, чтобы получить самые свежие материалы. Это можно сделать через кнопку "Инструменты – За все время - За неделю" (можно выбрать "За месяц"):
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Можно отфильтровать результаты за последнюю неделю или месяц.
Далее переходим на страницы и находим подходящие обсуждения. 
После этого заводим новый почтовый ящик и регистрируем аккаунты на выбранных форумах. При необходимости подтверждаем регистрацию по e-mail.
Важно: логины и пароли, а также адреса форумов, советую сохранять в таблицу Excel или в Google Документах, чтобы в будущем можно было войти в аккаунты и продолжить обсуждение в случае необходимости.
Желательно использовать аватар и заполнить информацию в профиле, чтобы аккаунт выглядел естественно. Ссылку на сайт в профиле указывать не нужно, так как это может вызвать подозрение у администратора форума.
Затем присоединяемся к обсуждению, используя различные приемы. Ваши сообщения и ссылка должны выглядеть естественно. 
Важно: ссылки нужно давать в виде адреса вашего сайта или его страниц. Использовать ключевые слова в текстах ссылок не нужно. Основная задача данного метода – привлечение заинтересованных посетителей.
Используя этот метод, вы быстро научитесь придумывать новые способы ведения беседы и того, как лучше размещать ссылку на ваш сайт. 
Советую записывать ваши наработки, чтобы в будущем их использовать и совершенствовать.
Нужные сообщения в социальных сетях можно найти через встроенный поиск. 
Просто вводите нужный запрос в поисковой строке. Например, в Твиттере https://twitter.com/:
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Во Вконтакте https://vk.com/:
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В Facebook https://www.facebook.com/:
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В Google+ https://plus.google.com:
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Для публикации сообщений можно создать новые аккаунты в социальных сетях.
Для того, чтобы оперативно узнавать о появлении новых материалов по нужным вам запросам, можно воспользоваться сервисом Google Оповещения google.com/alerts/.  
Платный способ
Для экономии времени я использую программу BuzzBundle, подробный видеообзор которой я делал в этом посте:
Как привлекать целевых посетителей с помощью программы BuzzBundle
В другой статье я ответил на два самых частых вопроса, которые задают новые пользователи программы ("Почему BuzzBundle находит мало результатов?" и "Почему в BuzzBundle на некоторых форумах не получается зарегистрировать аккаунт автоматически?"): 
http://shakin.ru/seo/buzzbundle-enterprise-review.html
В программе задаете нужную информацию для регистрации аккаунтов (логины, пароли, аватары и т.д.), задаете данные e-mail. 
Далее указываете нужные вам поисковые запросы, и BuzzBundle найдет все обсуждения на форумах, в социальных сетях и в блогах:
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На данный момент софт позволяет работать со следующими платформами:
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Интерфейс BuzzBundle переведен на русский и есть поддержка социальной сети Вконтакте. У программы также есть русскоязычная техподдержка (разработчики из Белоруссии).
Программа соберет информацию обо всех темах на форумах, постах в блогах и сообщениях в соцсетях (включая Вконтакте), где упоминаются указанные запросы. С помощью программы можно создать несколько персон, через которых можно быстро подключиться к обсуждениям и комментировать от нескольких лиц, создавая эффект, что несколько разных людей обсуждают Ваш сайт. Следует учесть, что в собранных данных будут все упоминания запросов, и может быть много малоинформативных сообщений.
Эта программа не идеальная, у нее есть недостатки. Например, автоматическая регистрация на форумах практически не работает (владельцы форумов ставят различную защиту), встроенный браузер часто не работает. Временами не работает синхронизация аккаунтов в Facebook, Google Plus и других соцсетях.
 
Нужно учитывать, что программа ищет сообщения на форумах по следующей маске:
intitle:forum "запрос"
По этой причине во многих случаях она находит очень небольшое количество сообщений. Для того, чтобы программа нашла больше сообщений, нужно использовать различные словоформы запроса, а также синонимы.
Как вариант, можно использовать сервис https://awario.com/ от разработчиков BuzzBundle, который является онлайн альтернативой программе, без функционала регистрации аккаунтов. По промокоду 49DD8B10CA вы получите скидку 20% на все тарифы.
В качестве альтернативы этой программе можно использовать инструменты из этой статьи: Лучшие инструменты для крауд-маркетинга. Перед использованием какого-либо сервиса желательно почитать отзывы тех, кто им уже пользовался.
Вот ссылка на подробную статью по данной теме:
Самое полное руководство по размещению на форумах

Пример из практики: за счет использования BuzzBundle, привлекая посетителей с тематических обсуждений, мне удалось увеличить посещаемость нового интернет-магазина:
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Упоминания в тематических обсуждениях положительно повлияли на Яндекс и Гугл, и постепенно с них пошел трафик:
[image: ]
Хочу отметить, что до этого несколько месяцев упоминания в тематических обсуждениях не влияли на трафик с поисковиков – его не было.
Когда время ограничено, то можно действовать по такой схеме. Можно не тратить время на размещение сообщений и общение, а найти несколько популярных форумов по аниме, зарегистрироваться на них и написать администрации письмо с предложением разместить у них рекламу, например, закрепленную тему. Это позволит получать дополнительных целевых посетителей на Ваш сайт и при этом не тратить время.


1.2 Контент-маркетинг
Контент-маркетинг – это привлечение новых посетителей и клиентов с помощью создания интересной и полезной информации (статей, обзоров, подборок, пошаговых уроков, советов экспертов и т.д.).
В условиях ужесточения поисковых алгоритмов Google и Яндекса контент-маркетинг становится все более эффективным направлением для увеличения посещаемости сайтов, причем как информационных, так и коммерческих.
Контент-маркетинг является одним из самых безопасных методов продвижения. Думаю, сайты, которые практикуют этот метод, будут успешно продвигаться при любых алгоритмах, будь то Google Пингвин или Минусинск Яндекса.
Контент-маркетинг позволяет:
· увеличивать посещаемость сайта;
· увеличивать число клиентов и заказов;
· повышать узнаваемость и популярность бренда.
Лучший вариант использования данного метода – публикация статей. На коммерческих сайтах для этого нужно создать блог или раздел статей.
Перед созданием статьи нужно выбрать тему и затем посмотреть, какие материалы находятся в топ 10 Google и Яндекса. Задача заключается в том, чтобы ваша статья получилась лучше, чем у любого конкурента. 
Универсального рецепта создания лучших материалов нет, но я по своему опыту могу сказать, что если статья больше по размеру, если в ней больше изображений, если в ней есть подходящее видео (или несколько), если вопрос раскрыт максимально подробно и информация свежая и актуальная, то у такой страницы есть все шансы стать лучшей по данной теме.
Для наглядности приведу примеры статей, которые хорошо иллюстрируют использование контент-маркетинга в тематиках SEO и интернет-маркетинга:
Обзор 15 инструментов для кластеризации запросов при составлении семантического ядра – отличная подборка инструментов по кластеризации, лучшая по данному вопросу в рунете, на мой взгляд.
200 самых расшариваемых постов по интернет-маркетингу в рунете – очень большая статья со множеством интересных ссылок.
42+ сервиса и программы для проверки позиций сайта – над этой статьей я работал 5 дней.
130 лучших плагинов WordPress - эту подборку я составлял 7 дней.
Хорошим примером успешного использования видео в контент-маркетинге может служить видеоканал интернет-магазина Шанти-шанти.рф, создатели которого записывают много видеообзоров товаров (вот интересное интервью с ними):
https://www.youtube.com/user/shantishantitv/videos 
Видео короткие, сняты просто и наглядно показывают все достоинства товаров.
Для поиска идей для статей можно изучить англоязычные сайты по вашей тематике. В англоязычном интернете контент-маркетинг намного более развит, чем в рунете.
Приведу примеры англоязычных блогов по тематике интернет-маркетинга, которые успешно используют контент-маркетинг для привлечения посетителей и клиентов:
https://www.quicksprout.com/blog/ 
https://backlinko.com/blog 
https://neilpatel.com/blog/ 
Обратите внимание – в названиях многих статей авторы этих сайтов используют цифры. Это проверенный способ привлечь внимание пользователей, так как заголовок – это первое, что видят посетители. 
Цифры в названии статей эффективно влияют на кликабельность в поисковой выдаче и число переходов пользователей на сайт.
В статье 14+ способов узнать число лайков и ретвитов у страницы Вы можете найти инструменты, с помощью которых можно узнать, какие страницы любого сайта получили больше всего упоминаний в социальных сетях. 
Проверив таким образом сайты ваших ведущих конкурентов, вы найдете страницы, которые пользуются наибольшей популярностью в соцсетях. На основе этих данных вы сможете определить, какого плана страницы в вашей тематике наиболее востребованы пользователями социальных сетей. 
Также можно находить у ведущих конкурентов самые популярные страницы, у которых наибольшая видимость в поисковых системах. Далее на основе полученной информации можно создавать страницы по тем же запросам на Вашем сайте, стараясь сделать их лучше и информативнее, чем у конкурентов. Это эффективный метод увеличения посещаемости.
Опишу метод, который я сам использую. На сервисе https://serpstat.com/ru/ ввожу адрес интересующего вас сайта без http:// и закрывающего слеша, например:
historic.ru
Выбираете нужный поисковик и нажимаете "Поиск". На странице результатов в блоке "Страницы с наибольшей видимостью" вы найдете список самых популярных страниц данного сайта и число поисковых запросов, по которым каждая страница получает посетителей из выбранного поисковика:
https://serpstat.com/ru/domains/?query=historic.ru&se=y_213&search_type=subdomains 
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Другой способ найти самые популярные страницы на любом сайте - на платном сервисе https://ru.ahrefs.com/. В нем есть полезный инструмент "Контент эксплорер":
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В нем набираете нужный поисковый запрос или адрес интересующего вас сайта:
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И получаете список самых популярных страниц на указанном сайте:
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Полученные результаты можно отфильтровать по времени, чтобы получить самые свежие материалы:
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А также по числу социальных сигналов:
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Либо по трафику и количеству слов:
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Для анализа контента интересующих вас сайтов можно воспользоваться схемой, описанной в этих двух статьях:
Анализ контента. Часть 1. Сбор метрик с помощью плагина Seo Tools
Анализ контента. Часть 2. Обработка данных
Поделюсь еще одной своей наработкой, благодаря которой я нахожу много новых интересных идей для контент-маркетинга.
Допустим, вы нашли несколько сайтов конкурентов, которые вас интересуют. Вводите адрес конкурента на сервисе https://moz.com/researchtools/ose/, нажимаете Enter и переходите в пункт "Top pages":
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Вы получите список из 5 страниц сайта, на которые ведет больше всего внешних ссылок:
[image: ]
Колонка PA – это параметр Page Authority, то есть авторитетность страницы. Измеряется от 0 до 100. Чем он больше, тем лучше. 
Linking Root Domains – число ссылающихся доменов на страницу.
Inbound Links – число внешних ссылок с других сайтов, которые ведут на страницу.
Этот метод позволяет узнать, какие страницы интересующих вас сайтов получили больше всего внешних ссылок. Можно выяснить, какие страницы конкурентов активнее всего продвигаются или получили больше всего естественных ссылок.
После того, как вы выясните, какого плана статьи наиболее популярны в вашей тематике, нужно будет сформировать план публикаций, чтобы опубликовать материалы по тем темам в вашей тематике, которые находят хороший отклик в социальных сетях. Часто такие страницы очень эффективно работают для привлечения посетителей не только из соцсетей, но и из поисковой выдачи.
Пример из моей практики: сайт по мебельной тематике моего клиента по консультациям. На сайте несколько раз в неделю публиковались статьи по тематике. Часть статей была сделана в виде подборок красивой мебели по различным направлениям (мебель для кухни, ванной, гостиной, спальни). Около каждой фотографии было экспертное мнение специалиста, который писал свои мысли о той мебели, которая приводилась на фото. 
За счет полезных статей сайт стал получать намного больше заказов, а также естественных упоминаний сайта в социальных сетях, на блогах и в сообщениях на форумах. 
В результате за полгода использования контент-маркетинга посещаемость сайта увеличилась. Кроме этого, увеличился трафик с закладок:
[image: ]
Конечно, для того, чтобы публиковать контент, который будет действительно полезен посетителям, нужны усилия, время, а также денежные средства (если заказывать написание статей у копирайтеров). Но результат, который дает этот метод, многократно окупает расходы на него. Недаром контент-маркетинг очень популярен в англоязычном интернете.
Еще пример: у моего знакомого американского блоггера Стивена Снелля есть своя компания по веб-дизайну https://www.vandelaydesign.com/ (я брал у него интервью еще в 2008 году). За счет регулярного ведения блога https://www.vandelaydesign.com/blog/ сайт Стивена получает более 90% заказчиков именно с блога. Людям нравятся его материалы, и в результате они заказывают дизайн для своих сайтов у Стивена, а также рекомендуют его своим друзьям и знакомым.
Если посмотреть самые видимые страницы сайта Стивена в Google.com по serpstat.com, то увидим, что самые популярные страницы его сайта - это страницы блога:
https://serpstat.com/ru/domains/index/?search_type=subdomains&query=vandelaydesign.com&se=g_us 
[image: ]

Доработка контента
Контент-маркетинг можно применять не только для новых страниц, но и для уже опубликованных на вашем сайте. 
Если улучшить нужные вам страницы и сделать их лучше, информативнее и полезнее, чем у конкурентов, то такие страницы вполне могут попасть в топ без каких-либо дополнительных действий и начнут получать основную долю целевых посетителей. Это очень эффективный прием.
Подробно об этом способе я писал в статье:
Улучшение “выстреливших” страниц – как повысить посещаемость сайта бесплатно
Если есть возможность, то лучше это делать путем редактирования старой статьи, с сохранением адреса ее страницы.
 
Часто это помогает вывести страницу из-под фильтра, если она под ним была, например, за малоинформативный контент, низкую кликабельность заголовка в выдаче, недостаточную внутреннюю оптимизацию и поведенческие факторы.
 
В качестве примера приведу блог известного SEO специалиста Брайана Дина:
https://backlinko.com/blog
 
На его блоге с 2012 года опубликовано чуть более 30 статей. Новые он пишет редко, в основном редактирует и доводит до совершенства старые. При этом его сайт очень успешно увеличивает посещаемость:
https://ru.semrush.com/info/backlinko.com+(by+organic)
 
https://serpstat.com/domains/index?query=backlinko.com&ff=1&search_type=subdomains&se=g_us
 
Если не получается сохранить адрес, то тогда нужно сделать 301 редирект со старого адреса на новый.

Приведу ссылки на полезные ресурсы по теме контент-маркетинга, которые я сам читаю:
Статьи о контент-маркетинге на texterra.ru
Видео на Youtube по запросу "контент-маркетинг"


1.3 Получение естественных социальных упоминаний
1.3.1 Социальный замок
Социальный замок – это один из самых эффективных способов получения естественных ссылок с социальных сетей. Социальные упоминания получаются с аккаунтов реальных пользователей.
До недавнего времени я пользовался плагином Социальный замок (Social Locker) от sociallocker.ru, но его русскоязычная версия больше не поддерживается. Есть ограниченная бесплатная англоязычная версия замка:
https://wordpress.org/plugins/social-locker/
А также ее платная версия:
https://codecanyon.net/item/social-locker-for-wordpress/3667715 
Честно говоря, я пока в процессе выбора альтернативы. Как найду новое решение, то отредактирую этот пункт книги. Вы сможете его увидеть по этому же адресу в Google Документах, по которому сейчас находитесь.
Скорее всего, буду выбирать из следующих решений:
https://codecanyon.net/item/social-share-locker-pro-wordpress-plugin/8137709 - платный плагин для Wordpress. Минус - в замке нет Вконтакте, есть только Facebook, Twitter, Google+ и LinkedIn.
https://mythemeshop.com/plugins/content-locker-pro/ - платный плагин для Wordpress (есть бесплатная версия https://mythemeshop.com/plugins/content-locker/). Тоже нет поддержки Вконтакте.
https://codecanyon.net/item/easy-social-locker/6190651 - платный плагин Wordpress. Поддержки Вконтакте нет.
https://codecanyon.net/item/social-traffic-pop-for-wordpress/309705 - платный плагин Wordpress. Есть кнопка лайка Вконтакте (кнопка репоста была бы предпочтительнее).
https://codecanyon.net/item/social-content-locker-for-wordpress-/2300790 - платный плагин Wordpress. Нет поддержки Вконтакте. 

Суть использования социального замка заключается в следующем. Часть контента страницы своего сайта вы делаете скрытой, закрывая ее замком. Посетителям вашего сайта достаточно кликнуть по одной из кнопок социальных сетей, чтобы увидеть скрытый контент.
Важно: скрытый контент должен быть действительно интересен и полезен посетителям. Не нужно использовать замок на всех страницах сайта. Лучше его задействовать только на тех страницах, которые для этого подходят.
Внешний вид замка гибко настраивался на любой вкус и под любой дизайн. На своем блоге shakin.ru я сделал несколько вариантов оформления замка, один из которых выглядел так:
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Важно: я пришел к выводу, что максимальный эффект в плане привлечения посетителей с соцсетей дает следующий прием. Не используйте обычные кнопки лайков. Намного эффективнее использовать кнопки "Поделиться" и "Ретвитнуть", так как они позволяют опубликовать ссылку в аккаунте пользователя в соцсети, которую увидят его друзья и подписчики.
В статье Социальный замок – мой честный обзор я привел практические примеры использования данного метода.
Приведу примеры того, как можно использовать социальный замок.
Для информационных страниц:
1. Если статья состоит из нескольких подпунктов, то самый интересный из них можно закрыть замком. Это же касается и статей вида "Топ 10 самых …" и "Лучшие …", а также статей-подборок советов и рекомендаций.
2. Если статья большая, то можно сделать ее краткое изложение в виде PDF файла или оформить в виде инфографики, а затем закрыть ссылку на файл замком.
3. Если статья представляет собой подборку полезных ссылок по определенному вопросу, то несколько самых интересных ссылок имеет смысл закрыть замком.
Для коммерческих страниц:
1. На страницах некоторых товаров под замком можно предлагать скидку на следующую покупку, которая будет действительна через некоторое время. Это будет стимулировать покупателей возвращаться на ваш сайт за покупками через определенное время, что положительно влияет на поведенческие факторы. Как вариант, можно предлагать скидку на следующую покупку без определенного срока действия. 
2. На страницах определенных товаров можно предлагать купить дополнительный товар со скидкой, так называемый "upselling", когда при покупке одного товара клиенту предлагают дополнительные с хорошей скидкой. Это положительно влияет на увеличение средней суммы чека и общей стоимости покупок.
3. На страницах услуг можно предлагать скидку на данную или другие услуги. Код для получения скидки закрывать социальным замком.
Пример из практики: на сайте женской тематики моего клиента по консультациям использовался социальный замок. В результате клиенту удалось форсировать продвижение более высокими темпами. Без социального замка посещаемость увеличивалась бы менее интенсивно. 
На графике отмечены дни, когда в публикациях применялся социальный замок:
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Социальный замок нужно использовать не во всех статьях, а только в тех, которые для этого хорошо подходят.
Приведу примеры своих статей с социальным замком (можно посмотреть, как выглядит замок, но кнопки в нем не работают, так как русскоязычный плагин больше не поддерживается):
http://shakin.ru/seo/9-ways-to-clean-keywords-in-key-collector.html - в дополнение к статье я поделился своим списком стоп-слов в Google Документах, ссылку на который я закрыл соцзамком. Это позволяло данной статье постоянно получать социальные сигналы, число которых превысило несколько сотен. Если бы замка не было, то соцсигналов было бы во много раз меньше.
http://shakin.ru/seo/how-to-get-traffic-from-pinterest.html - в этой статье я рассказал о своей наработке по поиску трафиковых запросов конкурентов, которую закрыл Социальным замком. В результате статья эффективно получала репосты в соцсетях.

1.3.2 Обмен соцсигналами
Этот метод подходит для информационных сайтов. Особенно он эффективен для блогов.
Он заключается в том, что нужно сотрудничать с владельцами других сайтов по вашей тематике и договариваться о взаимной публикации упоминаний в социальных сетях. 
Важно: материалы должны быть качественными и интересными. Только в этом случае данный способ будет хорошо работать.
Например, один блоггер делает ретвиты другого блоггера по 2-3 штуки в месяц. Второй блоггер, в свою очередь, размещает ретвиты первого в том же объеме. Для максимального эффекта лучше задействовать несколько социальных сетей сразу, а также сотрудничать не с одним, а с несколькими владельцами сайтов.
В результате обмена соцсигналами значительно расширяется охват целевой аудитории, сайт получает новые упоминания с качественных аккаунтов, что положительно сказывается на увеличении посещаемости, а также дает прирост числа подписчиков на ваших аккаунтах в соцсетях. Еще одно достоинство этого метода – он полностью бесплатен.
Пример из практики: для одного из моих сайтов я использую обмен социальными сигналами с другими блоггерами по тематике. На скриншоте я отметил дни, в которые 4 блоггера, с которыми я сотрудничал, опубликовали по моей просьбе ссылку на продвигаемый блог в своих аккаунтах в социальных сетях:
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Надо учитывать, что этот метод дает кратковременный эффект в плане увеличения посещаемости. Но он также дает прирост читателей в социальных сетях и подписчиков по RSS и e-mail, то есть положительно влияет на рост постоянной аудитории продвигаемого сайта.

1.3.3 Сотрудничество с влиятельными пользователями в соцсетях
Соцсети - отличное направление для взаимодействия со специалистами в вашей сфере, у которых большое число подписчиков и к мнению которых многие прислушиваются.
У меня отлично работает следующая схема. Я делаю коллективный опрос специалистов в нужной тематике, задавая им несколько вопросов. Затем из ответов формирую статью и публикую ее на блоге продвигаемого сайта. Затем высылаю ссылку на статью экспертам. Многие специалисты ставят лайк или делятся публикацией у себя в аккаунте.
В результате можно бесплатно и эффективно распространить свою статью и получить лайки и репосты. 
При этом часть посетителей подпишутся на аккаунт вашего сайта в соцсетях. Очень желательно, чтобы на вашем сайте была форма подписки на e-mail рассылку. Это позволит увеличить количество ваших подписчиков. 
Приведу пример использования данного метода.
Рабочие места 54 SEO специалистов - пример опроса, в результате которого удалось получить репосты и лайки в Facebook практически от каждого из опрошенных специалистов. 

1.4 Платное продвижение статьями
Данный метод продолжает быть одним из самых эффективных. Залог успешного продвижения статьями – правильный выбор сайтов для размещения статей.
Мое мнение по ссылкам: несмотря на то, что в последние годы влияние ссылок уменьшилось, часть из них продолжает давать хороший эффект. При этом работают не все ссылки, а только их небольшая часть. 
Приведу слова Екатерины Гладких, менеджера-аналитика безопасного поиска Яндекса: 
"Ссылочное ранжирование было отключено в 2014 году в Москве для части тематик. Мы надеялись, что вебмастера увидят, что ссылки больше не работают, и перестанут закупать эти ссылки. Мы этого не увидели, и сейчас эта схема отключена."
Видео с выступлением: https://youtu.be/GXLYSJX1US4 
Если посмотреть на пункт "Пульс бирж" на сервисе оценки качества сайтов https://checktrust.ru/, то можно увидеть, что качественных сайтов для размещения ссылок и статей на сервисах рунета лишь небольшой процент:
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У меня максимальный эффект дают ссылки, которые размещаются на качественных сайтах с положительной динамикой посещаемости. 
[bookmark: _1t3h5sf]Работоспособность ссылок напрямую зависит от того, насколько правильно подобраны сайты для их размещения. О своей схеме отбора я напишу далее.
Описанная мной схема отбора сайтов позволяет эффективно продвигать сайты в условиях последних алгоритмов Яндекса (Королёв, Баден-Баден, Минусинск) и Google (Панда, Пингвин, RankBrain, Mobile-Friendly и Phantom).
Для максимального эффекта в продвижении сайта нужно задействовать не только ссылочные факторы, но и внутренние факторы, социальные и поведенческие. 
Для размещения статей я использую сервис https://www.miralinks.ru/.
Кроме этого, для платного продвижения статьями можно использовать специализированные разделы форумов:
https://searchengines.guru/forumdisplay.php?f=72 
http://webmasters.ru/forum/f92/
http://www.maultalk.com/forum53.html
На форумах можно встретить темы, в которых предлагают пакетное размещение статей сразу на нескольких десятках и сотнях сайтов. Я не рекомендую использовать пакетное размещение, так как высока вероятность того, что в будущем статьи будут удалены, у меня так было много раз. 
Причина в том, что часть таких тем создают недобросовестные сотрудники компаний, у которых есть доступ к десяткам и сотням сайтов клиентов, и они зарабатывают на размещении статей на клиентских сайтах без ведома их владельцев.
Перечислю критерии, которые я использую при отборе площадок для публикации статей:
· близость по тематике;
· чем выше посещаемость, тем лучше;
· сайт не должен продавать ссылки в ссылочных биржах;
· 100% индексация размещенных статей;
· скорость размещения статей до 3 суток;
· параметр траст на сервисе https://checktrust.ru/ не менее 33;
· параметр спам на сервисе https://checktrust.ru/ от 0 до 11.
Для быстрой проверки сайтов для размещения статей на спам и траст рекомендую воспользоваться этой инструкцией: 
https://checktrust.ru/manual/miralinks.html 
[bookmark: 4d34og8]Важно: при выборе сайтов для размещения статей и ссылок у меня очень хорошие результаты дает отбор по динамике посещаемости. 
Динамику посещаемости любого сайта удобнее всего посмотреть с помощью сервиса http://www.similarweb.com/, установив его расширение для браузера Google Chrome или Mozilla Firefox:
[image: ]

[bookmark: 2s8eyo1]У сервиса similarweb.com есть удобное расширение для браузера Google Chrome, которое позволяет просматривать все данные любого сайта в один клик прямо из браузера:
https://chrome.google.com/webstore/detail/similarweb-site-traffic-s/hoklmmgfnpapgjgcpechhaamimifchmp/ 

Иногда бывает, что приведенная выше ссылка на расширение не срабатывает. В этом случае в магазине расширений для Google Chrome наберите в окне поиска "similarweb" и нажмите Enter:
https://chrome.google.com/webstore/category/apps
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Можете посмотреть мой видеообзор этого расширения:
http://shakin.ru/seo/similarweb-review.html

Также это расширение есть для Mozilla Firefox:
https://addons.mozilla.org/en-US/firefox/addon/similarweb-sites-recommendatio/ 

Другой способ увидеть динамику посещаемости – с помощью сервиса https://www.semrush.com/ (сервис платный). Нужно учесть, что на этом сервисе данные только по Google. 
Вводите адрес интересующего вас сайта, выбираете Google.ru и кликаете "Поиск":
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Выбираем нужную страну:
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Затем в левой колонке переходите в пункт "Анализ поисковой выдачи - Позиции":
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Далее смотрим на график в правой верхней части страницы. По скриншоту видно, что динамика посещаемости положительная:
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Если у сайта динамика положительная, то на нем желательно разместить статью или ссылку. У меня ссылки и статьи с таких сайтов дают очень хороший эффект.
Если отрицательная – лучше продолжить поиск и найти сайты с положительной динамикой. На сайте с такой динамикой размещаться я бы не стал: 
[image: ]

Если посещаемость стабильная и не наблюдается значительных понижений в течение нескольких лет, то статью или ссылку тоже можно размещать:
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Лучший эффект у меня дает размещение на сайтах с положительной динамикой посещаемости.
Альтернативные способы просмотра динамики посещаемости:
https://www.alexa.com/ - популярный англоязычный сервис, график на нем выглядит так:
[image: ]
http://pr-cy.ru/ - если у сайта есть счетчик liveinternet, то с помощью этого сервиса можно увидеть общий график его посещаемости в пункте "Трафик сайта" (предварительно введя на нем адрес интересующего сайта и нажав Enter):
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Данные могут быть в виде общего счетчика и графика посещаемости:
[image: ]
Либо только в виде общего счетчика, в зависимости от того, насколько закрыта статистика liveinternet (в этом случае увидеть динамику посещаемости не получится):
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На этом же сервисе можно увидеть динамику по Alexa (рекомендую кликать по кнопке "Максимум", чтобы увидеть график за максимальный период времени):
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Дополнительные параметры отбора сайтов для размещения ссылок и статей, которые я использую – чем старше сайт, тем лучше. Чем выше посещаемость, тем лучше. Чем больше у него страниц в индексе Google и Яндекса, тем лучше. Желательно наличие сайта в каталоге Яндекса и Dmoz.org. Чем выше параметр MR (Miralinks Rating), тем лучше.
Важно: если раньше хорошо работали статьи объемом 2000-2500 знаков, то сейчас лучше использовать статьи большего объема, в 3000-3500 и более знаков.
Статьи я заказываю на бирже https://advego.ru/. Если хотите, можете получить мои бесплатные рекомендации по работе с этой биржей, подробности здесь.
Чаще всего я размещаю две ссылки в каждой статье. Первая ссылка ведет на главную страницу продвигаемого сайта с текстом в виде его адреса. Вторая ссылка ведет на продвигаемую страницу сайта с текстом в виде нужного поискового запроса. Также для второй ссылки использую общие слова и фразы вида "на этом сайте", "тут", "читать далее" и т.д., а также делаю ее в виде адреса продвигаемой страницы. 
В целом для текстов ссылок при продвижении я использую свою схему, о которой писал в этом посте:
Моя схема составления текстов ссылок v.2

При написании статей плотность поисковых запросов уже не имеет значения. Главное - текст должен полностью раскрывать тему и легко читаться. 
При заказе статей у меня хорошо работает такая схема. В задании копирайтеру я прошу использовать поисковый запрос в точном виде один раз. Также прошу использовать запрос в измененной форме (склонения, падежи, числа) там, где это подходит по смыслу. Текст ни в коем случае не должен выглядеть переоптимизированым и насыщенным ключевыми словами.
Кроме этого, прошу использовать синонимы запроса, там, где это уместно в тексте, а также подходящие поисковые подсказки. Например, если статья пишется под запрос "купить шуруповерт", то в тексте можно использовать некоторые из поисковых подсказок Гугла и Яндекса, которые подходят по смыслу:
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Оптимизация текстов – очень обширная тема. Подробно об этом я рассказал в книге "SEO Винчестер" http://seowinchester.ru/. Также в ней я описал свой алгоритм написания текстов, эффективных для продвижения.
В статье желательно использовать подзаголовки и списки (нумерованные или ненумерованные), а также изображения. Если есть возможность добавить подходящее видео с Youtube, то нужно сделать это обязательно.
Пример из практики: сайт строительной тематики. Посещаемость на сайте клиента была стабильной уже более года, и ее не удавалось увеличивать с помощью добавления новых страниц и развития функционала сайта. По сути, в росте посещаемости был застой. 
Он поступил ко мне на продвижение в октябре. Я увидел, что у данного сайта нет ссылок со статей, размещенных на других ресурсах. Было только небольшое количество естественных ссылок. 
Что было сделано: заказано и размещено 38 статей на качественных сайтах по тематике. При отборе площадок я использовал следующие критерии: положительная динамика посещаемости, тематичность, посещаемость не менее 300 человек в сутки, 100% индексация размещенных статей, траст от 33 до 100, спам от 0 до 11 по сервису https://checktrust.ru/, сайт не должен участвовать в ссылочных биржах. 
Статьи размещал через miralinks.ru постепенно, чтобы не было резкого увеличения ссылочной массы.
Результат: удалось преодолеть застой в росте посещаемости и добиться ее увеличения с Яндекса, Google и Mail.ru. Благодаря статейному продвижению, сайт попал в топ 3 по нескольким очень ценным коммерческим запросам, посетители по которым хорошо конвертируются в клиентов, чего раньше достичь не удавалось:
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1.5 E-mail рассылка
Ведение e-mail рассылки – отличный способ формировать постоянную аудиторию посетителей (и покупателей) на своем сайте. Благодаря регулярному ведению рассылки, подписчики будут снова и снова возвращаться на ваш сайт. Кроме всего прочего, это положительно скажется на поведенческих факторах. Чем больше у сайта постоянных посетителей, тем лучше.
Своя база подписчиков всегда будет подстраховкой для вас и вашего бизнеса на случай, если сайт по ошибке попадет под фильтры поисковых систем. Благодаря рассылке, вы сможете получать целевых посетителей, даже если в какой-либо период времени трафика с поисковых систем вообще не будет. Это очень важно.
Я считаю, что главные моменты в рассылке – это ненавязчивость, умеренная частоты выпусков и полезность информации. 
Рассылка подходит большинству типов сайтов, от интернет-магазинов и блогов до корпоративных сайтов и сообществ. Например, в англоязычном интернете на большинстве сайтов есть e-mail рассылка.
Я пришел к выводу, что оптимальная частота e-mail рассылки – 2-4 раза в месяц. 
Для того, чтобы заинтересованные посетители возвращались на Ваш сайт снова и снова, желательно регулярно вести e-mail рассылку. В ней можно делать анонсы новых материалов на Вашем сайте. Делать выпуски можно 1-4 раза в месяц, в зависимости от того, какая частота Вам больше подходит.
У Google и Яндекса есть свои почтовые сервисы и они отслеживают переходы посетителей на сайт с e-mail писем.
В рунете есть несколько сервисов рассылок. Я расскажу о тех, с которыми у меня есть опыт работы.
https://subscribe.ru/ - бесплатный сервис. Я им пользовался несколько лет с 2006 года. У него есть два больших минуса – e-mail адресов своих подписчиков автор рассылки не получит никогда и у сервиса очень запутанный, неудобный и устаревший интерфейс. Если нет контроля и доступа к базе e-mail подписчиков, то получается, что автор рассылки всегда будет зависеть от этого сервиса, и перенести подписчиков на другой не сможет. Кроме этого, на почтовый ящик подписчика этот сервис присылает свои письма, что многим очень не нравится.
https://elasticemail.com/ - сейчас я пользуюсь этим сервисом. Если Вам нужно будет отправлять менее 5000 писем в сутки (то есть если у Вас менее 5000 подписчиков), то этот сервис можно использовать бесплатно. В дальнейшем стоимость рассылок будет платной, но цена будет в разы дешевле ($0,09 за 1000 писем), чем на большинстве других сервисов рассылок. Вот подробные видеоуроки по работе с этим сервисом:
Бесплатный видеокурс по сервису рассылок ElasticEmail 
О других сервисах e-mail рассылок в рунете можете узнать из этих подборок:
Обзор и сравнение 17 самых популярных компаний на рынке
Обзор сервисов email-рассылок
У каждого сервиса есть форма подписки, которую нужно разместить в заметном месте на страницах Вашего сайта, чтобы посетители могли подписываться на Вашу рассылку.Конец формы
В выпусках рассылки можно публиковать анонсы новых материалов на вашем сайте, информацию о скидках, распродажах и акциях, о поступлении новых товаров и о запуске новых услуг вашей компании. Также можно подписаться на рассылки ваших ведущих конкурентов и посмотреть, какую информацию они размещают в выпусках своей рассылки. 
Как вариант, можно подписаться на рассылки ведущих сайтов в вашей тематике в англоязычном интернете, это может дать новые идеи для ведения своей рассылки.
После того, как вы организуете рассылку, важно создать привлекательную форму подписки и поместить ее в заметной части страниц вашего сайта, чтобы ваши посетители могли на нее подписываться. 
Приведу ссылки на полезные материалы по теме рассылок:
Статьи по e-mail маркетингу на блоге Texterra.ru
Видео по e-mail маркетингу на Youtube
Для того, чтобы узнать, что пишут в своих рассылках ваши ведущие конкуренты, можно подписаться на их рассылки. Если в рунете ваши конкуренты еще не практикуют этот метод, то можно найти сайты по вашей тематике в англоязычном интернете, наверняка у них есть почтовые рассылки.
Пример из практики: сайт турфирмы моего знакомого. За счет создания и регулярного ведения e-mail рассылки за год ему удалось получить более двух тысяч подписчиков. Это положительно сказалось на количестве заказов и увеличило ядро постоянных посетителей сайта. В выпусках рассылки делаются анонсы новых материалов сайта и приводится информация о скидках и горячих турах. Выпуски выходят 2-4 раза в месяц. 
Приведу скриншот посещаемости этого сайта. Конечно, использовались и другие методы продвижения, описанные в этой книге. Постоянная аудитория сайта увеличивается во многом благодаря рассылке, так как она мотивирует пользователей возвращаться на сайт снова и снова:
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[bookmark: 26in1rg]2. Методы продвижения со средней эффективностью
2.1 Продвижение вечными ссылками
Эффективность этого метода зависит от правильного выбора сайтов для размещения ссылок. Если несколько лет назад можно было покупать вечные ссылки практически с любых сайтов и позиции и посещаемость повышались, то сейчас такой подход уже не работает. Образно говоря, если раньше работали 80-90% всех вечных ссылок, то сейчас только 5-7%. 
Кроме этого, сейчас увеличился период, когда ссылки начинают давать эффект. Ссылки начинают давать первоначальный эффект через 3-4 недели после индексации, в полную меру они начинают работать через 4-6 месяцев.
Вечные ссылки подходят, если вам нужен долговременный эффект в увеличении посещаемости. Они начинают работать постепенно, и это нужно учитывать.
Само понятие вечных ссылок несколько неправильно. Определенный процент ссылок, размещенных навсегда, удаляется по разным причинам (продажа сайта, домен перестали продлевать, прекращение работы с биржей ссылок и т.д.).
Вечные ссылки на сайтах я размещаю через сервис https://www.gogetlinks.net/. Для размещения вечных ссылок с блогов (постовых) я использую сервисы https://www.rotapost.ru/ и https://blogun.ru/. Если интересует, можете получить мои бесплатные рекомендации по работе с этими сервисами, подробности здесь: http://shakin.ru/gogetlinks, http://shakin.ru/rotapost, http://shakin.ru/blogun.
Важно: максимальный эффект у меня дает схема, когда вечная ссылка появляется одновременно со страницей. Размещение ссылок на уже созданных страницах не так эффективно.
Приведу свою схему отбора сайтов для размещения вечных ссылок на сервисе gogetlinks.net:
· у сайта должна быть положительная или стабильная динамика посещаемости. О том, как узнать динамику посещаемости, я писал в этом пункте данной книги. 
· чем выше посещаемость, тем лучше;
· сайт не должен участвовать в ссылочных биржах;
· 100% индексация опубликованных ссылок. Если число подходящих сайтов получилось небольшим, то можно понизить данный фильтр до 90-95%;
· ссылочность до 30 (отношение размещенных ссылок к числу страниц в индексе Яндекса);
· Gogetlinks траст от 6 до 10 (рассчитывается на основе анализа качества ссылок, индексации, тИЦ, трафика, наличия в белых и черных списках оптимизаторов и ряда других показателей);
· скорость размещения ссылок до 5 дней;
· параметр траст на сервисе https://checktrust.ru/ не менее 33;
· параметр спам на сервисе https://checktrust.ru/ от 0 до 11.
Для быстрого подбора сайтов на gogetlinks на спам и траст рекомендую воспользоваться этой инструкцией: 
https://checktrust.ru/manual/gogetlinks.html 
На сервисе checktrust.ru в пункте "Пульс бирж" есть возможность бесплатно скачать обновляемый черный список низкокачественных сайтов из различных сервисов, в том числе и из gogetlinks:
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Для вечных ссылок я использую следующую схему текстов ссылок:
Моя схема составления текстов ссылок v.2
Важно: вечные ссылки нужно размещать постепенно, чтобы был постоянный рост качественной ссылочной массы. Обычно я выделяю определенный день каждую неделю, в который выбираю сайты и покупаю ссылки.
Покупать ли ссылки только с тематических сайтов, или можно с сайтов любых тематик? По опыту могу сказать, что в одних тематиках работают только ссылки с тематических ресурсов, в других хороший эффект дают ссылки с сайтов любых тематик. 
Чтобы узнать, какой вариант лучше подходит для вашей тематики, рекомендую изучить внешние ссылки ведущих конкурентов по вашим запросам. 
Сделать это можно через следующие сервисы:
· https://megaindex.ru/ (для этого нужно перейти в пункт "SEO сервисы - Внешние ссылки")
· https://serpstat.com/ru/ (пункт "Анализ ссылок")
· https://ahrefs.com/ (лучший сервис, платный)
Если у конкурентов ссылки размещаются только с тематических ресурсов, то лучше действовать так же. Если у ваших конкурентов внешние ссылки размещаются на сайтах любых тематик, то можно использовать эту же схему и для вашего ресурса.
Важно: этот момент не касается платного продвижения статьями. При использовании этого способа лучше работает размещение статей только на тематических сайтах и близких по тематике.
Моя схема покупки вечных ссылок с блогов несколько отличается от покупки ссылок через gogetlinks. При размещении постовых на блогах через rotapost.ru и blogun.ru я руководствуюсь следующими критериями отбора блогов:
· RSS подписчиков от 50;
· Предпочтительны блоги на своих доменах (в ротапосте они называются "автономными площадками", на блогуне "доменами второго уровня"). Для женских тематик отлично работают блоги на liveinternet.ru.
· у блога должна быть положительная или стабильная динамика посещаемости. 
· чем выше посещаемость блога, тем лучше;
· параметр траст на сервисе https://checktrust.ru/ не менее 33;
· параметр спам на сервисе https://checktrust.ru/ от 0 до 11;
· чем старше возраст домена у блога, тем лучше.
Пример из практики: сайт моего клиента по продвижению по автомобильной тематике. Для него с ноября я использовал размещение вечных ссылок на сайтах и блогах, отбирал их по описанным выше критериям. Ссылки начали давать эффект в январе:
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Предварительно я изучил внешние ссылки сайтов конкурентов и увидел, что они покупают вечные ссылки на тематических сайтах, поэтому при размещении я выбирал сайты и блоги автомобильной тематики.


2.2 Продвижение с помощью видео
Подача информации в видеоформате становится все более популярным направлением, особенно для обзоров товаров, видеоотзывов клиентов, видеообзоров предоставляемых услуг, а также видео, в которых специалисты рассказывают о том или ином вопросе.
Лучший способ использования видео для привлечения посетителей – записать видео, загрузить его на популярный видеосервис https://www.youtube.com/, сделать его название и описание и вставить на своем сайте с помощью предлагаемого HTML кода в функции "Поделиться". 
Видео, загруженные на Youtube, имеют намного больше шансов попасть в топ Google и Яндекса, чем видео, загруженные на свой сайт или на другие видеосервисы.
Размещение видео на страницах своего сайта эффективно увеличивает время, которое проводят посетители на вашем ресурсе, что положительно сказывается на поведенческих факторах.

Приведу примеры видеоканалов на Youtube, которые очень эффективно используют видео для привлечения посетителей:
https://www.youtube.com/user/shantishantitv/videos - канал интернет-магазина шанти-шанти.рф, о котором я писал выше.

https://www.youtube.com/user/camogrom/videos - канал магазина камуфляжной одежды.

Для того, чтобы привлекать больше посетителей на свой сайт с видеороликов, нужно вставлять ссылку на подходящую страницу своего сайта в первой строке описания видео. Она будет кликабельной и хорошо заметной. Приведу пример своего видео со ссылкой в первой строке:
https://youtu.be/gkDdb3qcKV4 
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Кроме этого, желательно размещать адрес сайта в начале видео и в самом ролике в виде водяного знака.
Для того, чтобы записать видео с экрана компьютера, я использую программу Camtasia Studio https://www.techsmith.com/video-editor.html. 

Есть ее аналог, который намного выгоднее по цене и предлагает бесплатный вариант использования – сервис https://screencast-o-matic.com/.

Если видео создано по низкочастотному запросу, то в большинстве случаев оно попадет в топ поисковиков без каких-либо проблем. Если по продвигаемому запросу есть конкуренция, то видео нужно будет подпитать внешними ссылками. Для этого я беру постовые на Ротапосте или Блогуне. На Ротапосте также можно купить несколько твитов для дополнительного эффекта.
Я использую такую схему подпитки видео внешними ссылками. Критерии отбора блогов для продвижения видео использую простые: выбираю блоги по тематике, ссылки беру недорогие, не более 30-50 рублей за штуку. Размещаю 10-20 ссылок, и далее наблюдаю за позициями страницы видеоролика на Youtube. 
Приведу свою статью с подборкой инструментов для проверки позиций:
42+ сервиса и программы для проверки позиций сайта

Если в течение 3-4 недель позиции видео не попадают в топ 10, то размещаю еще 10-20 ссылок. Повторяю, процесс, пока видео не выходит в топ.

Данная схема позволяет не только выводить видео в топ 10, в котором раньше видео не было, но и обгонять те видеоролики, которые уже были в топе.

Важно: в названии видео обязательно используйте продвигаемый запрос. Особое внимание уделите описанию. Чем оно будет больше, тем лучше. Также советую добавлять к каждому видео 5-10 тегов, это положительно скажется на его продвижении.

Я экспериментировал с покупкой просмотров и лайков на Youtube и пришел к выводу, что это может дать небольшой эффект в первое время, но в дальнейшем есть риск того, что видео удалят. Поэтому не рекомендую использовать накрутку просмотров и лайков. Намного более эффективно и безопасно подпитывать видео обычными ссылками с блогов.
Пример из практики: интернет-магазин женской тематики моего клиента по консультациям. По моей рекомендации на сайте был создан блог и видеоканал на Youtube, в котором сотрудник клиента начал публиковать видео. Описания у роликов делались от 2-3 тысяч символов текста. 
В начале каждого описания приводилась ссылка на соответствующую страницу сайта клиента. Большинство видеороликов попали в топ выдачи Google и Яндекса. Видео записывались для нескольких десятков самых продаваемых товаров в этом интернет-магазине и были в виде обзоров, публиковались несколько раз в неделю. 
Значительная часть трафика идет с видеообзоров на Youtube. Кроме этого, размещение видео на страницах сайта положительно повлияло на поведенческие факторы, посетители стали больше проводить времени на нем. 
Скриншот динамики посещаемости этого сайта:
[image: C:\Users\Михаил\Desktop\16.jpg]
Другой пример из практики: использование видео на информационном сайте моего знакомого позволило увеличить количество просмотров страниц посетителями:
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Важно: если у вас большой ассортимент товаров, то можно сделать видео для самых популярных, которые лучше всего продаются. 
Хороший вариант использования видео – записывать видеоотзывы ваших благодарных клиентов. Публикация таких материалов на сайте положительно скажется на доверии пользователей, и многие примут решение сделать заказ именно у вас.
Приведу ссылки на видеоотзывы клиентов:
Отзывы о покупке камина
Отзыв о покупке детской коляски
Для того, чтобы стимулировать клиентов записывать видеоотзывы о ваших товарах или услугах, рекомендую один прием, который успешно использует один из моих клиентов по продвижению. После покупки клиенту выводится сообщение о том, что ему будет предоставлена скидка на следующую покупку, если он запишет и пришлет свой отзыв о товаре, который только что купил. 
Кстати, видеоотзывы клиентов тоже можно продвигать в топ, это дает хороший эффект.

2.3 Метод битых ссылок
Для информационных сайтов можно использовать метод битых ссылок. 
Суть заключается в том, что после того, как вы опубликуете на продвигаемом сайте особенно качественную и интересную статью, вы находите сайты по тематике и отбираете из них наиболее качественные. Затем проверяете эти сайты на предмет наличия битых ссылок (которые ведут на несуществующие страницы) и договариваетесь с их владельцами о том, чтобы они заменили битую ссылку на ссылку на ваш сайт.
Я писал об этом методе подробно в этой статье:
Как получать качественные ссылки бесплатно – мой новый способ
Чтобы не повторять статью, здесь я напишу то, чего нет в статье.
После того, как вы соберете список блогов, которые подходят по тематике продвигаемому сайту, нужно выбрать среди них самые качественные. Для быстрой проверки сайтов на качество советую использовать сервис https://checktrust.ru/
Применяя данный метод, я пришел к выводу, что лучше всего писать владельцам сайтов и блогов и договариваться о замене битой ссылки не через их контактную форму и не через их e-mail, а через социальные сети. Многие указывают свои аккаунты в Твиттере, Вконтакте, Фейсбуке и Гугл Плюсе. Через соцсети отвечают намного чаще и охотнее соглашаются разместить ссылку.
Пример из практики: статейный сайт моего клиента по консультациям. С прошлой весны он применял для своего сайта метод битых ссылок. Это позволяет получать ссылки с тех сайтов, с которых другими способами ссылки разместить не получится:
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Такие ссылки хорошо работают и дают постоянный и долговременный эффект.

3. Методы продвижения с низкой эффективностью
Методы данной группы дают небольшой эффект, поэтому их можно задействовать для разнообразия ссылочной массы и способов продвижения.
3.1 Каталоги сайтов
Помню, в 2006 году с помощью регистрации сайта в каталогах можно было выйти на уровень постоянной посещаемости в несколько сотен человек в сутки, получить тИЦ 300 и выше, а также выйти в топ по многим продвигаемым запросам. 
Уже много лет каталоги дают только небольшой эффект. Для регистрации в каталогах я использую платную программу Allsubmitter. 
Регистрация в каталогах бывает трех видов – автоматическая, полуавтоматическая и ручная. 
Первый вариант – когда программа добавляет сайт в каталоги в автоматическом режиме. 
Полуавтомат – когда программа или скрипт заполняют все необходимые для регистрации поля, но добавление происходит после проверки этих данных владельцем сайта.
Ручная регистрация – когда владелец сайта сам заполняет все поля без использования программ и скриптов.
На данный момент автоматическая регистрация уже перестала давать какой-либо эффект.
Полуавтоматическая и ручная регистрации продолжают давать небольшой эффект. Я использую данные методы для того, чтобы добавить продвигаемые сайты в региональные каталоги. Это позволяет заполнить топ 10 ссылками с каталогов, когда пользователи набирают название вашей компании или сайта в поиске. На первом месте будет выводиться ваш сайт, а остальные места будут заполнены страницами тех каталогов, в которых вы его зарегистрируете.
Вполне достаточно добавить сайт в 10-15 региональных каталогов. Найти такие каталоги можно следующим запросом в Гугле:
город добавить сайт
город каталог сайтов
город каталог компаний
город каталог фирм
Вместо "город" используйте название своего города.
Другой вариант, который я использую – регистрация сайта в тематических каталогах. Например, сайт строительной тематики имеет смысл добавить в строительные каталоги. Найти их можно такими запросами:
тематика добавить сайт
тематика каталог фирм
тематика каталог предприятий
Для поиска каталогов сайтов можно воспользоваться бесплатной онлайн базой каталогов:
http://seocatalogs.info/sites/ - каталоги сайтов
http://seocatalogs.info/org/ - каталоги компаний
Пример из практики: сайт медицинской тематики моего клиента по консультациям. Я объяснил схему работы, клиент добавил его во все подходящие региональные и тематические каталоги. В результате, если набрать в Яндексе или Google название сайта или его компании, то топ 10 будет занят самим сайтом и его страницами в каталогах. 
То есть каталоги не увеличивают посещаемость и параметры сайта, но они полезны для того, чтобы занять топ и разнообразить ссылочную массу. В конкурентных случаях весь топ занять не получится, но часть позиций будет за теми каталогами, в которые вы добавите свой сайт.
Важно: если каталог требует разместить на вашем сайте обратную ссылку или счетчик, то делать этого не нужно. Просто переходите на другой каталог, который этого не требует. При этом нужно учесть, что часть каталогов просит разместить обратную ссылку, но не делает это условие обязательным (например, "мы будем благодарны, если вы разместите на наш каталог ссылку со своего сайта). В таких каталогах размещаться можно, ссылку на них ставить не нужно.

3.2 Профили
Для разнообразия ссылочной массы можно использовать профили на трастовых сайтах. Нужно учитывать, что это второстепенный способ получения внешних ссылок, особого эффекта от него ждать не стоит.
Суть данного метода в том, что на различных ресурсах с хорошими показателями регистрируются аккаунты пользователей и заполняется информация в профиле. Среди прочих полей указывается адрес сайта. 
На многих сайтах страницы профилей пользователей открыты для индексации поисковыми системами. Часто ссылки в профиле можно поставить прямые, то есть без редиректов и атрибута rel="nofollow", то есть по ним может передаваться ссылочный вес. 
Часть сайтов позволяет сделать ссылки в профилях с нужным текстом, часть – только в виде адреса сайта.
Приведу пример профиля на трастовом сайте:
https://www.linux.org.ru/people/maxcom/profile (у сайта хорошие показатели тИЦ и PR, домен зарегистрирован в 1998 году, хорошо индексируется Google и Яндексом)
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Находить сайты, на которых можно регистрировать профили, можно такими запросами в поисковиках:
site:.ru "Информация о пользователе"
site:.ru "Информация о пользователе" "Последнее посещение"
При посещении страниц с профилями советую смотреть, находится ли страница в индексе Яндекса и Google. Это удобно делать с помощью RDS Bar – расширения для браузеров. Я делал о нем видеообзор:
Видеообзор SEO расширения для браузеров RDS Bar
Также нужно обращать внимание на то, есть ли возможность для размещения ссылки и является ли она прямой. Для этого я использую тот же RDS Bar, чтобы все ссылки с атрибутом rel="nofollow" подсвечивались пунктирной рамкой серого цвета. Это экономит мне время, так как не нужно каждый раз смотреть HTML код ссылки.
Чтобы задать выделение всех ссылок с атрибутом rel="nofollow" пунктирной рамкой, кликаем правой кнопкой мыши на иконке RDS Bar (я использую Google Chrome) и переходим в Параметры:
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Затем переходим в пункт "Подстановка – Подсветка rel="nofollow" – Цвет рамки вокруг текста" и указываем желаемый цвет пунктирной рамки (у меня это серый 9c9c9c):
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Кликнув по коду цвета, вы сможете выбрать любой цвет на свой вкус:
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Для сохранения изменений нужно будет нажать по кнопке "Сохранить". 
После этого все ссылки с атрибутом rel="nofollow" будут выделены рамкой.

Если на них есть форум или возможность регистрации, то пробуете зарегистрировать нового пользователя. Если при этом можно разместить ссылку в профиле – размещаете, если нет, то переходите к другому сайту. Этот вариант более затратен по времени, но позволяет бесплатно получить профильные ссылки с близких по тематике сайтов. Тематические ссылки дают больший эффект.
Важно: после того, как вы нашли страницу с профилем на сайте с хорошими показателями, на которой размещена прямая ссылка, рекомендую использовать один прием, который позволит вам быстро найти много сайтов, на которых можно зарегистрировать профили со ссылками. 
Прием заключается в следующем. Копируете адрес ссылки, которая указана в найденном вами профиле. Вставляете эту ссылку на любом сервисе проверки внешних ссылок, например:
https://megaindex.ru/ – в пункте "SEO сервисы - Внешние ссылки" можно получить данные о ссылках любого сайта. 
https://serpstat.com/ru/ - пункт "Анализ ссылок".
https://ahrefs.com/  – лучший сервис по проверке ссылок, платный; 
Далее по внешним ссылкам смотрите, какие из них ведут с профилей. Скачиваете таблицу со всеми внешними ссылками и определяете все ссылки с профилей. 
Таким образом, вы можете быстро собрать свою базу сайтов, на которых можно оставить ссылку в профиле. 
Список сайтов советую проверять на сервисе checktrust.ru (я использую траст от 33 до 100, спам от 0 до 11), чтобы быстро отфильтровать из них качественные.
Важно: вполне достаточно разместить несколько десятков ссылок с профилей. Сотни и тысячи ссылок с профилей – это уже слишком много. Эффекта это не даст, только увеличит риск попадания сайта под фильтр поисковых систем. Желательно распределить размещение ссылок с профилей по времени, чтобы они появились не сразу с нескольких десятков сайтов, а постепенно, например, по 2-3 в неделю.
Для размещения нескольких десятков ссылок с профилей вполне можно обойтись без специализированного софта и сделать это вручную. 
Пример из практики: мой экспериментальный сайт, который продвигается только ссылками с профилей. Как видно из графика, использование профилей не дает увеличения посещаемости: 
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Другой пример: статейный сайт моего знакомого. Для него он размещал ссылки с профилей в комплексе с другими методами продвижения, которые описаны в этой книге. Всего было размещено 27 ссылок с профилей с тематических сайтов:
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Я уверен, что профильные ссылки дают небольшой эффект для этого сайта, так как они размещались на очень качественных сайтах по тематике.

3.3 Сервисы вопросов и ответов
Часто пользователи в поисках нужной им информации приходят на сервисы вопросов и ответов. Такие сервисы собирают хороший трафик по низкочастотным запросам, многие из которых представляют собой конкретные вопросы. 
Зачастую подобные сервисы находятся в топе по таким запросам. Все это делает сервисы вопросов и ответов интересными ресурсами для привлечения с них целевых посетителей на свой сайт.
Самый популярный сервис вопросов и ответов в рунете сейчас – это https://otvet.mail.ru/. 
Другие сервисы можно найти таким запросом в Google:
сервис вопросов и ответов
В поле поиска на сервисе https://otvet.mail.ru/ вводите нужный запрос, например, "продвижение сайтов", и нажимаете Enter. После этого нужно упорядочить результаты поиска "По дате", чтобы получить свежие сообщения: 
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По умолчанию данные упорядочены по релевантности, из-за чего будет отображено много вопросов, которым уже несколько лет.
Приведу пример, когда с помощью ответа и упоминания в нем адреса сайта можно получать заинтересованных посетителей:
https://otvet.mail.ru/question/177086905 
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Один из ответов (для его просмотра нужно развернуть ответы):
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Он сделан в форме рекомендации. 
Можно сделать закладку на страницу с нужным вам запросом на сервисе https://otvet.mail.ru/, упорядоченную по дате, и раз в несколько дней заходить на нее, чтобы проверить наличие новых вопросов. К сожалению, на данном сервисе пока не реализованы уведомления о новых вопросах.
Конечно, ваша активность на сервисах вопросов и ответов не должна сводиться к простым и коротким ответам, в каждом из которых будет ссылка на ваш сайт. Все должно выглядеть естественно, то есть часть ответов должна быть без ссылок, часть должна содержать ссылки на другие ресурсы, например, Википедию или другие полезные материалы.
Если у вас есть сотрудники, то можно поручить направление по сервисам вопросов и ответов им.
Можно создать несколько персон для того, чтобы по очереди использовать их для публикации ответов, а также чтобы вести дискуссии между ними. 
По опыту могу сказать, что большого количества посетителей с сервисов вопросов и ответов в рунете ждать не стоит. Но как дополнительный источник целевого трафика сервисы вопросов и ответов вполне можно задействовать.
Пример из практики: приведу график посещаемости с сервиса вопросов и ответов сайта моего знакомого, для которого он использует этот метод:
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Обратите внимание, что в последнее время уменьшается трафик с полной версии otvet.mail.ru и увеличивается с мобильной версии этого сервиса touch.otvet.mail.ru. Такую же закономерность я вижу и в статистике посещаемости других сайтов. 
Работу по привлечению посетителей с сервисов вопросов и ответов знакомый поручил своей сотруднице.
Важно: допустим, вы разместили несколько сообщений со ссылками на свой сайт в сервисах вопросов и ответов, и стали получать с них посетителей. 
Советую прокачать данные страницы с вашими ссылками, чтобы они вышли на первые места в Гугле и Яндексе. Для этого хорошо подходят недорогие постовые в Ротапосте и Блогуне. Таким образом, можно привлекать больше заинтересованных посетителей на свой сайт. 
Например, сервис https://otvet.mail.ru/ является трастовым для поисковиков, и его страницы довольно легко можно продвинуть в топ. Во многих случаях для этого достаточно 5-10 постовых, особенно если нужная вам страница уже находится в топ 20.

3.4 Ссылки с комментариев
В качестве дополнительного метода получения внешних ссылок и посетителей можно использовать комментирование на близких по тематике блогах.
Суть данного метода заключается в том, чтобы оставлять осмысленные комментарии, которые хорошо дополняют статью и позиционируют вас как профессионала в своей области.
В поле комментариев "Имя" не нужно использовать название вашего сайта, его адрес или ключевые слова. Там должно быть ваше имя и фамилия. Правильное использование комментирования будет полезно для повышения узнаваемости вашего имени и фамилии.
Ссылку в самом комментарии имеет смысл оставлять тогда, когда это уместно, иначе это будет выглядеть как спам. Если комментарий хорошо дополняет статью полезной информацией, то другие пользователи смогут перейти на ваш сайт по ссылке с вашего имени.
Приведу пример комментария, который отлично дополняет одну из моих статей:
http://shakin.ru/seo/how-to-select-niche-for-english-site.html 
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В нем пользователь поделился своим списком сервисов по заказу статей и для некоторых привел свои комментарии и расценки. Своим комментарием он ответил на вопрос читателя и хорошо дополнил материал. 
Для поиска тематических блогов можно использовать рейтинг блогов, например, http://blograte.ru/. Там блоги распределены по категориям. 
Для того, чтобы отслеживать новые публикации на нужных вам блогах, можно подписаться на них по RSS. 
Важно: блог должен отвечать двум требованиям, без которых оставлять на нем комментарий нет смысла:
· в форме комментариев на блоге должно быть поле "Сайт", без этого привлекать посетителей с него будет затруднительно;
· блог должен быть близок по тематике.
Наиболее предпочтительны для комментирования следующие блоги:
· блоги с хорошей посещаемостью (даже если ссылки в комментариях не прямые). Чем выше посещаемость, тем лучше;
· dofollow блоги – у которых ссылки с комментариев прямые, без атрибута rel="nofollow";
· блоги, у которых есть блок "Топ комментаторов", в котором выводятся имена самых активных комментаторов со ссылками на их блоги.
Посещаемость блогов можно определить по их статистике, если она открыта. Также можно ввести адрес блога на сервисе http://pr-cy.ru/, данные о трафике будут в пункте "Трафик сайта".
Для поиска dofollow блогов можно использовать такие запросы в Гугле:
список dofollow блогов
каталог dofollow блогов
Приведу пример блока "Топ комментаторов":
http://my-day.pro/
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В данном блоке ссылки должны быть активные и прямые, только в этом случае имеет смысл регулярно оставлять комментарии на данном ресурсе.
Найти блоги по нужной вам тематике с топом комментаторов можно следующими запросами в Google:
тематика "Топ комментаторов"
тематика "Активные комментаторы"
Где вместо слова "тематика" указываете тематику своего сайта.
Пример из практики: в начале этого года я проводил эксперимент, в ходе которого для моего тестового сайта был использован только один способ продвижения – привлечение посетителей с помощью комментариев на блогах. 
Сайт по тематике похудения и диет. Размещением комментариев занимался мой сотрудник, которого я обучил схеме работы и который хорошо разбирается в данной области. Для экономии времени при работе с комментариями использовалась программа BuzzBundle, о которой я написал в этом пункте книги. 
В результате на этом сайте посещаемость незначительно увеличилась, при этом основная часть трафика была с тех блогов, где были размещены комментарии.
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То есть использовать этот метод имеет смысл не отдельно, а вместе с другими способами продвижения.
 
3.5 Сервисы анонсов
Этот метод подходит для информационных сайтов, особенно блогов.
Его суть – после публикации статьи на своем сайте вы размещаете ее краткий анонс со ссылкой на специализированных сервисах анонсов. Благодаря этому способу, можно получать дополнительных заинтересованных посетителей и внешние ссылки на свой сайт.
Перечислю основные сервисы анонсов в рунете по вебмастерской тематике:
http://grabr.ru/ 
http://postpr.ru/
Для публикации анонсов по различным тематикам можно использовать сервис рассылок https://subscribe.ru/. У него хорошая посещаемость. После регистрации в поиске по группам https://subscribe.ru/group/ находим подходящие по тематике группы и размещаем анонс нашей статьи. Вот подробное видео по данному моменту:
Видео на Youtube по публикации анонсов на subscribe.ru
Другие сервисы анонсов можно найти в Гугле таким запросом:
сервисы анонсов
Если у вас блог, то можно публиковать анонсы статей на форумах вебмастеров и оптимизаторов в разделах "Дайджест блогосферы". Приведу ссылки на популярные разделы:
http://webmasters.ru/forum/f48/
http://www.maultalk.com/forum45.html 
Другие форумы с подобными разделами можно найти таким запросом в Гугле:
дайджест блогосферы
Пример из практики: для нескольких информационных сайтов я использую размещение анонсов как дополнительный метод. Анонсы размещаются сотрудником. 
Приведу скриншот статистики одного продвигаемого мной блога по тематике интернета, где показан трафик с сервисов анонсов:
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Следует учесть, что эффект от размещения анонсов кратковременный, и уже через несколько дней переходов посетителей практически не будет.

3.6 Каталоги статей
Этот метод заключается в том, что пишутся или заказываются статьи со ссылками на продвигаемый сайт, которые затем размещаются в бесплатных каталогах статей.  
Для проверки статей на уникальность я использую бесплатную программу Адвего Плагиатус.
Приведу ссылки на популярные каталоги статей:
http://www.rusarticles.com/ 
http://каталог-статей.рф/
Для поиска каталогов статей можно воспользоваться бесплатной онлайн базой:
http://seocatalogs.info/articles/
На них можно подобрать каталоги по тематикам, количеству страниц в индексе Google и Яндекса и другим параметрам.
Каталоги статей, которые принимают статьи по вашей тематике, можно найти такими запросами в поисковиках:
тематика "добавить статью"
тематика "каталог статей"
Где вместо слова "тематика" указываете тематику своего ресурса.
При заказе статей копирайтерам для размещения их в бесплатных каталогах я пользуюсь той же схемой, которую я описал для платного продвижения статьями в этом пункте данной книги.
Так как я добавляю статьи только в подходящие по тематике каталоги и выбираю среди них наиболее качественные, то в итоге статью размещаю только в несколько каталогов статей. 
При этом во все подходящие статейные каталоги я добавляю один и тот же вариант статьи. На первый взгляд может показаться, что поисковики "склеят" все варианты статьи в один, и эффекта никакого не будет. 
Чтобы это проверить, я ежегодно с 2007 года провожу по несколько экспериментов по этому поводу. Каждый год я убеждаюсь, что для публикации в бесплатных каталогах статей вполне достаточно одного варианта статьи. 
Алгоритм, по которому Яндекс и Google учитывают статьи в бесплатных каталогах, похож на пресс-релизы – их размножать не нужно и везде добавляется только один вариант релиза. Видимо, поисковые системы в отношении определенных типов ресурсов нормально относятся к тому, что один и тот же материал перепечатывается без изменений. Это же касается и новостей на новостных ресурсах – их цитируют и публикуют в неизменном виде на многих новостных сайтах.
То есть при бесплатном продвижении статьями добавление одного варианта статьи без размножения хорошо работает. 
Естественно, статья для публикации в бесплатных каталогах статей должна быть уникальной и хорошо читаться, без этого эффекта не будет.
Пример из практики: сайт по недвижимости моего клиента по консультациям. С октября он продвигал его бесплатными каталогами статей. Во все подходящие каталоги добавлялся один вариант статьи без размножения. Динамика положительная:
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3.7 Пресс-релизы
Для корпоративных и коммерческих сайтов можно использовать продвижение пресс-релизами.
Пресс-релиз представляет собой публикацию, посвященную какому-либо информационному поводу, связанному с компанией. Релиз может быть посвящен таким поводам, как:
· организация или участие в мероприятии (выставке, конференции, семинаре) (например, QIWI организует конференцию Travel Up);
· начало партнерства или сотрудничества (например, Qrator Labs и "Информзащита" объявляют о начале технологического сотрудничества);
· получение наград и премий в своей области (например, Танго Телеком стал победителем в международном конкурсе Хрустальная Гарнитура);
· открытие нового офиса или филиала (например, Компания "Re:Apple" сообщает об открытии офиса в Санкт-Петербурге);
· продление контрактов (например, ТТК продлил контракт с Законодательной Думой Томской области);
· назначения на руководящие должности (например, Денис Сизов назначен на должность генерального директора ООО "МИКРОФИНАНС");
· юбилей компании (например, "Пулково" отмечает десятилетие полетов Hainan Airlines в Санкт-Петербург);
· проведение благотворительных мероприятий (например, Группа компаний "Сладкая сказка" провела благотворительную акцию в РДКБ);
· общая информация о компании и ее деятельности (например, «Дверягин» сделает дом удобнее);
· достижения в работе компании (например, Ростелеком построил 1000-й километр интернет-линий в Златоусте).
Информационные поводы для написания пресс-релиза могут быть самыми разными, и их можно придумать для любой компании в любой сфере.
Для ориентира можете посмотреть, какие пресс-релизы публикуются в популярных сервисах:
https://subscribe.ru/issue/media/release/economics (на этом сервисе каталог пресс-релизов закрыт, но в архивах можно найти много примеров пресс-релизов) 
http://www.press-release.ru/
http://www.alltoday.ru/release/  
Другие каталоги пресс-релизов можно найти такими запросами в поисковиках:
каталог пресс-релизов
добавить пресс-релиз
Можно воспользоваться платным сервисом распространения пресс-релизов http://b2blogger.com/. 
Чтобы посмотреть примеры пресс-релизов именно в вашей тематике, наберите такие запросы в Google и Яндексе:
строительство "пресс-релиз"
страхование "пресс-релиз"
Также вместо тематики можно использовать более узкие фразы, например:
детские игрушки "пресс-релиз"
дизайн интерьера "пресс-релиз"
Написание пресс-релизов я заказываю копирайтерам на https://advego.ru/. 
Обычно в конце релиза размещаю одну ссылку на продвигаемый сайт в виде его адреса.
Важно: пресс-релизы позволяют увеличивать долю ссылок с естественными текстами ссылок. Я начинаю продвижение большинства новых сайтов с размещения пресс-релизов. Это позволяет получать ссылки в виде адреса сайта с трастовых ресурсов, что хорошо воспринимается Яндексом и Гуглом (даже если ссылки закрыты атрибутом rel="nofollow"). Кроме этого, для уже продвигаемых ресурсов стараюсь публиковать по одному релизу в месяц.
Пример из практики: корпоративный сайт моего знакомого, для которого применялось продвижение пресс-релизами через бесплатные каталоги релизов. Как видно из графика, ощутимого увеличения посещаемости этот метод не дает, но динамика положительная:
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По этой причине не следует рассматривать пресс-релизы как метод для увеличения посещаемости. Главное, для чего его следует использовать – это для увеличения доли ссылок с естественными текстами ссылок, которые ведут с трастовых сайтов. Сейчас это важный момент в продвижении сайтов.

3.8 Продвижение арендными ссылками
При тщательном отборе сайтов для дополнительного эффекта можно использовать арендные ссылки. 
Продвижение арендными ссылками следует использовать в тех случаях, когда потенциал эффективности других методов исчерпан. Этот метод также подходит, когда в других сервисах выбор сайтов по тематике ограничен.
Учитывая, что отбирать сайты нужно только качественные, то список подходящих ресурсов на любом сервисе может получиться небольшим, и ссылок с них будет недостаточно для достижения нужного эффекта в конкурентных тематиках.
Важно: при использовании этого метода особое внимание нужно уделить не только качеству сайтов, но и текстам ссылок, они должны быть максимально разнообразными, с большой долей естественных вариантов. Вы можете использовать мою схему, о которой я подробно писал в этом посте:
Моя схема составления текстов ссылок v.2
Для размещения арендных ссылок я использую сервис https://www.sape.ru/. Плюс этого сервиса в том, что он не является агрегатором и ссылки покупаются напрямую без посредников. Кроме этого, это крупнейшая биржа ссылок в рунете, и выбор сайтов большой. 
Важно: перед покупкой ссылок через sape рекомендую загрузить бесплатный черный список некачественных сайтов с сервиса https://checktrust.ru/ (в пункте "Пульс бирж"). Как видно по скриншоту, на этом сервисе (как и на многих других) для размещения ссылок подходит только небольшая часть сайтов:
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После скачивания черного списка некачественных сайтов для sape нужно скопировать список полученных сайтов и загрузить его на sape.ru в пункте "Ссылки – ГБЛ":
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Так как список сайтов большой, то его загрузка может занять некоторое время.
На сервисе checktrust.ru для оценки сайтов применяются такие параметры траста:
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И такие параметры спама:
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Я экспериментировал с размещением ссылок с разными параметрами и пришел к выводу, что ссылки с сайтов с трастом от 33 до 100 и спамом от 0 до 11 дают хороший эффект. Что практически соответствует системе оценки качества сайтов на сервисе checktrust.ru. 
Приведу скриншот своих первоначальных настроек при поиске сайтов на сервисе sape.ru:
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В пункте "Тематика площадки" выбираем нужную тематику. Если необходимо указать регион, то делаем это в соответствующем поле.
То есть сначала я фильтрую сайты минимально, так как в зависимости от тематики список полученных сайтов может быть разным по размеру. Затем, исходя из размера списка сайтов, я начинаю сужать его за счет фильтров. 
Например, делаю отбор по тИЦ от 30-50 и выше, уменьшаю число прогнозируемых внешних ссылок до 1-2, фильтрую по возрасту домена, указываю обязательное наличие сайта в каталоге Яндекса и Дмоз. Это позволяет значительно уменьшить число полученных сайтов. 
Для работы с сервисом sape.ru рекомендую использовать полезное дополнение для браузера Mozilla Firefox "Вебмастер SAPE", которое позволяет экономить время при отборе сайтов. Скачать его можно по этой ссылке:
https://addons.mozilla.org/ru/firefox/addon/webmaster-sape/
Тема разработчика данного дополнения на форуме sape:
http://forum.sape.ru/showthread.php?t=53578 
Для того, чтобы выводить информацию о спаме и трасте сайтов с сервиса checktrust.ru, в настройках дополнения "Вебмастер SAPE" я отмечаю следующие пункты и параметры:
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После этого нужно получить свой ключ API на сервисе checktrust.ru. Он доступен после регистрации в личном кабинете в пункте API:
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Далее вводим свой ключ в настройках дополнения:
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После этого для проверки спама и траста у сайтов при покупке ссылок в sape в дополнении "Вебмастер SAPE" нужно использовать указанную кнопку "CT":
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При нажатии этой кнопки около каждого сайта будет выведена информация о его трасте и спаме:
[image: ]
Зеленым будут выделены те значения, которые подходят для размещения ссылок. Я предпочитаю, чтобы у сайта параметры траста и спама были зелеными одновременно ("отличные доноры"):
[image: ]
Или хотя бы желтым ("хорошие доноры"):
[image: ]
Красным будут выделены "нежелательные доноры".
Наряду с кнопкой "CT" для выбора качественных сайтов можно воспользоваться другими кнопками дополнения "Вебмастер SAPE":
[image: ]
Перечислю кнопки, которые я использую для фильтрации сайтов:
[image: ] - проверить релевантность акцептора ссылающемуся анкору;
[image: ] - показать счетчики посещаемости;
[image: ] - социальные сигналы страниц;
[image: ] - проверка индексации страниц в Яндексе;
[image: ] - проверка индексации страниц в Google;
[image: ] - контроль URL страниц (можно задать нежелательные части адресов страниц, чтобы отсеивать их). Советую воспользоваться этой статьей с набором исключений для этого фильтра.
[image: ] - проверка числа внешних ссылок;
[image: ] - проверка уникальности контента через seobudget.ru;
[image: ] - анализ трафика сайта по сервисам Alexa, Liveinternet, Semrush;
Использование этих функций позволяет размещать ссылки только на качественных сайтах. 
Приведу ссылки на полезные статьи по использованию дополнения "Вебмастер SAPE":
Продвинутый отбор доноров в Sape. Плагин Вебмастер Sape и LF фильтр
Как работать с плагином Винка в Sape (в этой статье в конце есть видеоурок)
Видеоуроки по работе с плагином на Youtube
Пример из практики: интернет-магазин моего клиента по продвижению. Летом был застой в посещаемости. По внешним ссылкам ведущих конкурентов было видно, что они покупают арендные ссылки. В августе я начал умеренно и постепенно покупать арендные ссылки на качественных тематических ресурсах через sape. 
Это привело к увеличению посещаемости с Яндекса и Гугла:
[image: ]

3.9 Тематический обмен ссылками
Вы наверняка часто встречали мнения, что обмен ссылками – старый способ, который давно не работает. По опыту могу сказать, что в ряде тематик тематический обмен ссылками и сейчас хорошо работает. 
Например, я эффективно обменивался ссылками в таких тематиках, как йога, единоборства, строительство и ремонт, собаки, кошки, кулинария, туризм, сайты для детей и родителей, музыка. Обмен в этих тематиках дает хороший эффект. 
Чтобы узнать, обмениваются ли ссылками в вашей тематике, достаточно набрать такой запрос в поисковиках:
йога "обмен ссылками"
единоборства "обмен ссылками"
Конечно, обмен ссылками подходит не ко всем тематикам. Но если тематика подходящая, то обмен использовать можно и нужно.
Не стоит обмениваться ссылками со своими прямыми конкурентами. Достаточно сделать обмен с другими сайтами, близкими по тематике. Можно обмениваться с тематическими сайтами из других городов.
Обмениваться ссылками нужно вручную. Не нужно использовать автоматический обмен и размещать большое количество ссылок. 
Обмениваться ссылками нужно умеренно и распределить обмен по времени, чтобы ссылки размещались постепенно. Достаточно обменяться с 40-50 сайтами по своей тематике.
Для размещения обратных ссылок на своем сайте нужно сделать специальный раздел, который будет состоять из 4-5 страниц, на каждой из которых будет размещено не более 10 внешних ссылок.
Желательно распределить ссылки по нескольким категориям, чтобы они размещались не хаотично, а по упорядоченной системе. 
Приведу примеры разделов для обмена ссылками:
http://www.youryoga.org/links/index.php - все аккуратно оформлено, но ссылок много. Я бы обменялся не более чем с 40-50 сайтами.
http://www.myshambhala.com/obitel/banners_and_links.htm - вариант обмена ссылок на одной странице.

Пример из практики: при продвижении нового сайта по тематике строительства мой знакомый за полгода обменялся с 42 тематическими сайтами. В тематике его сайта обмен ссылками популярен. Хотя он использовал также продвижение пресс-релизами, небольшое количество вечных ссылок и платное размещение статей, основную массу внешних ссылок на этот сайт составляют ссылки, полученные в результате обмена. Трафик с поисковых систем увеличивается:
[image: ]

3.10 Покупка ссылок в подписях на форумах
Этот метод мало кто использует. Я успешно применяю этот способ с 2008 года. Можете почитать мою статью:
Как покупать ссылки в подписях на форумах
Суть метода заключается в следующем. Нужно найти популярные форумы в своей тематике, на которых есть возможность разместить подпись под сообщениями с активной ссылкой. 
Приведу пример форума, на котором у форумчан есть возможность размещать ссылки в подписи:
http://webmasters.ru/forum/
[image: ]
Для поиска форумов можно использовать такие запросы в Google:
тематика форум
поисковый запрос форум
Если нужен тематический форум или раздел в определенном городе, то делаем такой запрос:
тематика форум город
поисковый запрос форум город
Чем выше посещаемость на форуме, тем лучше. Посмотреть общую посещаемость можно на сервисе http://pr-cy.ru/ в разделе "Трафик сайта".
На этих форумах нужно найти несколько активных форумчан, которые постоянно общаются, пишут сообщения и пользуются авторитетом у других участников.
Затем необходимо зарегистрироваться на выбранных форумах и написать личное сообщение активным форумчанам с предложением о том, что вы хотите купить ссылку в их подписи с ежемесячной оплатой.
Для того, чтобы определить, подходит ли данный форумчанин для сотрудничества, нужно посмотреть, как давно он зарегистрировался на форуме, сколько у него сообщений, как часто он пишет на форуме, какой у него рейтинг, насколько полезны его сообщения.
Текст ссылки в подписи нужно сделать максимально интригующим, чтобы другим участникам форума было интересно перейти по ссылке.
Покупать ли несколько подписей на одном форуме? По опыту могу сказать, что если форум посещаемый и по тематике, то я размещаю несколько подписей на нем. Затем через месяц смотрю на число переходов.
Важно: для отслеживания эффективности подписей можно использовать utm-метки, благодаря чему вы сможете изучать, сколько переходов дает та или иная подпись. Вот подробная информация по utm-меткам:
Видео на Youtube о utm-метках
Исчерпывающее руководство по использованию UTM-меток
Онлайн сервис по созданию utm-меток:
https://ga-dev-tools.appspot.com/campaign-url-builder/ 
Также создать utm-метки можно с помощью этого сервиса:
http://utmurl.ru/ 
Официальная информация от Яндекс Метрики:
https://yandex.ru/support/metrika/reports/tags.html#utm 
На основе полученных данных после первого месяца размещения те подписи, которые дают целевых посетителей, продлеваем, а те, которые не дают эффекта, перестаем размещать.
Если на каком-либо форуме подписи особенно хорошо работают для привлечения посетителей, то имеет смысл договориться с другими форумчанами и разместить больше подписей.
Благодаря тому, что очень мало кто практикует этот метод, часто ссылки в подписях мне удается купить дешево, за несколько сотен рублей в месяц.
Пример из практики: сайт моего клиента по продвижению по тематике бизнеса и финансов. Я подобрал 12 форумов, подходящих по тематике, и договорился с 3-4 активными форумчанами на каждом из них о размещении ссылки в подписи. 
Для каждой подписи я сделал свои utm-метки. Через месяц я продлил те подписи, которые давали эффект, и отказался от тех, которые не работали. Также увеличил число подписей с самых эффективных форумов. 
В результате постоянно сотрудничаю с 7 форумчанами на 4 форумах. С этих подписей идет трафик, который можно увидеть на графике. Стоимость размещения подписей многократно окупается за счет заказов, которые совершают посетители с этих форумов. 
[image: ]
Лучший трафик дает подпись модератора на одном из форумов. Она представлена в виде зеленого графика на скриншоте.
Плюс выбранных мной форумов в том, что они занимают топовые позиции по многим нужным клиенту запросам. 
Важно: я прошу форумчан, у которых покупаю подписи, время от времени писать сообщения в тех темах, которые находятся в топе поисковиков по ценным поисковым запросам. В результате пользователи, которые приходят из поисковой выдачи в интересующую их тему на форуме, видят на ее страницах сообщения форумчан с купленными мной подписями, и часть из них по ним переходят на продвигаемый сайт. 
Таким образом, покупка подписей на этих форумах позволяет не напрямую, но опосредованно привлекать целевых посетителей с поисковой выдачи.
Если подписи на каком-либо форуме отлично работают, то имеет смысл договориться с администрацией и разместить прикрепленную тему в подходящем разделе или баннер в верхней части, чтобы получать еще больше целевых посетителей на свой сайт.

3.11 Создание блогов на бесплатных сервисах
Суть этого метода заключается в создании блогов по тематике продвигаемого сайта на бесплатных сервисах, и размещение с них ссылок на свой сайт.
Я подробно писал о данном методе в статье Как сделать свою сеть качественных блогов на бесплатных сервисах.
Блоги лучше делать узкоспециализированные, в этом случае они лучше выходят в топ и привлекают посетителей с поисковой выдачи. Тематики для блогов для этого можно выбирать на основе категорий или подкатегорий вашего сайта, его отдельных услуг или групп товаров.
Например, у вас интернет-магазин мебели. Для создания блогов можно использовать отдельные категории, например, мебель для ванной, мебель для кухни, шкафы-купе, детская мебель и т.д.
Перечислю основные бесплатные сервисы для создания блогов:
https://ru.wordpress.com/ 
https://www.blogger.com/ 
https://www.tumblr.com/ 
https://www.livejournal.com/ 
http://liveinternet.ru/ 
http://www.diary.ru/ 
Также можно использовать сервисы по созданию сайтов:
https://www.ucoz.ru/ 
Данный метод довольно прост в освоении, поэтому можно обучить сотрудника, чтобы он выполнял эту работу. 
Пример из практики: сайт моего знакомого о недвижимости в Москве. Возраст 2 года. За счет создания своей сети блогов на бесплатных платформах ему удалось увеличить посещаемость своего сайта, динамику можно увидеть на скриншоте: 
[image: ]
С лета было создано 47 блогов. Блоги создавались сотрудником компании знакомого, которому я объяснил схему работы. 
Каждый блог состоит из 1-2 статей, в одной из которых размещалась ссылка на продвигаемую страницу основного сайта, и нескольких небольших заметок в виде подборок фотографий и подходящих по тематике видео с youtube. Статьи уникальные и писались специально для размещения на блогах. То есть с каждого блога была только одна ссылка на продвигаемый сайт. 
Кроме этого, на каждом блоге размещалось несколько "камуфляжных" ссылок, то есть ссылок, которые должны создать видимость, что блог сделан без цели продвижения какого-либо одного сайта. Это могут быть ссылки на Википедию, словари с терминами, интервью с экспертами, ссылки на подходящие новости по тематике и т.д.
Я встречал сайты конкурентов, которые тоже используют этот метод, при этом они размещают ссылку на каждой странице бесплатного блога. Я считаю, что этого делать не нужно. Блог должен выглядеть естественно, а не производить впечатление, что он сделан для размещения ссылок. Только в этом случае он не будет удален или зафильтрован и ссылка с него будет работать долгие годы.



4. Заключение
В условиях нынешних алгоритмов Google и Яндекса при использовании внешних ссылок лучше делать акцент на качество. Одна качественная ссылка намного эффективнее, чем десятки или сотни некачественных.
Сколько ссылок максимально можно размещать в месяц? Методом проб и ошибок я пришел к выводу, что в большинстве тематик рунета лучше размещать не более 15-25 ссылок в месяц, это безопасный максимум. Лучше размещать меньше этого количества. Такой темп прироста ссылочной массы безопасен как для Яндекса, так и для Google. 
Важно сделать так, чтобы ссылочная масса сайта увеличивалась постоянно и постепенно, без резких скачков. Можно завести себе привычку и каждую неделю в определенные дни заниматься продвижением своего сайта и размещением ссылок.
Для усиления эффекта от уже размещенных ссылок можно использовать мою систему многоуровневых ссылок, о которой я подробно писал в этой статье:
Удар шершня – моя новая схема продвижения сайтов
Ее суть в том, что на страницы с внешними ссылками вашего сайта (лучше всего со статьями) размещаются новые ссылки, в результате чего на ваш сайт передается больше ссылочного веса. Приведу схему:
[image: схема продвижения сайтов - инфографика]
Я успешно применяю эту схему для продвижения своих и клиентских сайтов в рунете и англоязычном интернете с 2012 года. На практике значительная часть внешних ссылок любого сайта обладает минимальным ссылочным весом, так как на них не ведут внешние ссылки с других сайтов.
Например, вы разместили статью на качественном сайте по тематике. Чаще всего эта страница со статьей не получит никаких внешних ссылок. В результате ссылка на ваш сайт не раскрывает свой потенциал и на 10%. 
Система многоуровневых ссылок позволяет исправить эту ситуацию и подпитать ссылки вашего сайта ссылочным весом.
Максимальный результат у меня дает использование как можно большего числа методов продвижения, чтобы ссылочная масса была разнообразной. 
Для этого рекомендую чередовать описанные в данной книге методы по следующей схеме, к которой я пришел в результате экспериментов и которую сам применяю:
· каждую неделю нужно использовать 2 метода продвижения;
· один из этих методов должен быть из группы с высоким эффектом;
· второй метод – из групп со средним или небольшим эффектом;
· каждую неделю методы полностью меняются и используются новые.
Такая схема дает необходимое разнообразие и хорошо работает.
Исключение – для контент-маркетинга и e-mail рассылки. Эти два метода желательно использовать постоянно. 
Кроме этого, продвижение арендными ссылками следует использовать в двух случаях: когда потенциал эффективности других способов исчерпан, и когда список подходящих сайтов в других сервисах недостаточен для нужного эффекта.


Желаю вам успешного и эффективного продвижения ваших сайтов!
Михаил Шакин, 
http://shakin.ru 
Мои SEO каналы в Telegram:
https://t.me/shakinru 
https://t.me/burzhunet 


Вы можете воспользоваться моими услугами:
Продвижение сайтов
Консультации по продвижению сайтов
Живые ссылки с социальных сетей


image168.png
HepBwkMocTb B Mockse inurl:showthread /| \!, Q

Bece  Hoeocth  Kapruhku

3a
InstantHour - fee pen

hitps:/mmgp.ru>  3avac
3 nuA Hasan - Hep
HeaBWXUMOCTb>.

3a 24 vaca

TMonGop KBAP 34 yecmy
novokosino2.com
4 pun Wazan -Ect 3arod
Gonbiue rona, Moc

3a nepuos,

Kaprel  Bugeo  Ewg  Hactpoiw

Mo penesantiocTu v Bce peaynttatsl v COPOCHTS Ha

Huua 81 - HYIP ¢ noyacoBbiMK ...@
usax > > HYIP ¢ no4acoBbiMy NNaHamm v

i MexsioTcA. OT Munac & paagene «

in the Box-Gpay3ep & BUpTyansHoit

W1 paitoHa HoBOoKOCHO-2@

age=1v

tofleil. 3anaya - ABYLLKA Ha KIKYaX UK OKOMO, HO He
‘oBeToBaTb.




image167.png




image54.png
Other Countries

=0oe
i 26 more... ~
161 Canada S erazi = Argentina
- —
1 gelgium 3 switzerland Denmark 4 Finland
Il ireland = israel = Netherlands Norway = Poland
1 E=sweden & Turkey = Hungary
Australia
8 Australia
9 asia
ElHongKong = Singapore o szpan Zindia
America

EE United States





image55.png
0630p

AHaZI3 NOMCKOROT BbIZaYM

Lnkanua nozuunii




image57.png
Traffic  Keywords M 6M 1Y 2Y  AllTime

20.0K

10.0K





image59.png
Traffic

400.0K

200.0K

Keywords

M 6M

v

2y AllTime

o





image60.png
Traffic

150.0K

100.0K

50.0K

Keywords

M 6M

v

2y AllTime

e




image61.png
Alexa Traffic Ranks

How is this site ranked relative to other sites?

100 T T T T

20 - 2N A

300

ank

Global Rank @

© 26,927 X5

Rank in Russia @

= 1,377




image66.png
Moapo6HbIi akanus caiita

Crcrensan ubopuauyA




image67.png
Livelnternet

Tpaduk caiita
MipocuoTpoe & meca:

BIaITOB B MeCAL:

MpocoTpos & Heaerto:

BuaiTOB B Hegenmo:
MpocMoTPos & Aekb:

BU3ITOB B Aekb:

97965
47861
21153
10310
3278
1726

rd

Konwsecrao
5500

500
a0
oo
3800
20
250
200
1500
100

a0

Team 1930 2 a0
—m

i

EITEI P

0

Gwe 12w o




image34.png
Livelnternet

Tpack caiita
MpocoTpos & mecaw:

BIaITOB B MeCAL:

MpocoTpos & Heaerto:

BuaiTOB B Hegenmo:
MpocMoTPos & Aekb:

BUaITOB B AeHb:

165333
60716
42691
16836
5242
2348

A





image36.png
Traffic Rank Daily Global Rank Trend

n Pia— ——— |
Apr ] Oct Jan

3anepuon: 7 Aveli MecAu 3Mechua 6 mecAues  MaKCHMyM





image37.png
Google | s wypynosepr
KyNWTS LLYPYNOBEPT aKKYMY NATOPHBIi
Xy, WwypynoBEpT MaknTa
Ky, WwypynOBEpT B yKpauHe
KyNWTS WypynoBepT 6ot
Peaynetatos: npumepro 511 000 (0,47 cex )




image38.png
fnzexc

KYMWTB Wypynosept

KYMUTB WYPYNOBEPT aKkyMYNATOPHLI B MHTEDHET Marasue
KYMUTB Wy pPYNOBEPT aKkyMyYNATOPHLIA HEAODOTO

KyMUT Wypynosept

KYMUTE Wy pPYNOBEPT aKkyMYNATOPHLIA

KYMUTB WYPYNOBEPT MakiTa & UHTEPHET MarasnHe

KYMUTB WIYPYNOBEPT B UHTEPHET MarasiHe

KYMUTB WYPYNOBEPT GOLL B UHTEPHET MaradMHe

KYMUTB WypPYNOBEPT MakiTa

KYMUTB WYPYNOBEPT B UHTEPHET MarasiHe Heoporo
KYMUTE WypPYNOBEPT XiTaui




image176.png
T, HoyToYK




image40.png
Konuuecrso

1,400

1,200

1,000

800

600

400

20

0
2

Hcnoss3oBaHme IUIATHBIX cTaTelt
JUIA CTPOMTETHHOTO caiiTa

HAYATO HPOJBITKEHHE -
IUTATHBIMIE CTATBAMI

ced 1206T 2hon 23Hom 14ask 4sMs 25AMs 15Ges Bmap 29map 18 anp

Annexc
Google
Search.

Ramble:





image44.png
Konmuecrso Bepenne e-mail paccrurn
13,000 Ui caiita TYpHUpMBL
12000 8

11,000

4,000
21 cen 120k 2Hon 23Hom 147K 4Hs 25Hs 15Bes Smap 29map 18 anp

—— Mpocuorpss
—— Mocemurenn





image113.png
O cepBuce  Tapudbl 1 LieHbl | Mynbe Gupx | MHCTpyMeHTbl v

CheckTrust.ru ‘ Cepsuc




image137.png
Q. KynuTb HOYT6YK




image47.png
Konuuecrso

IIpoasmxenue caiita
16,000

ABTOTEMATHKH BEUHBIMH CCBLIKAME
14,000

12,000

2,000
2N cen 120k 2Hon 23Hom 147 4Hs 25Ms 15 Ges Smap 29map 18 anp

—— Mpocuorpss
—— Mocemurenn





image64.png
Kak nokynatb ccbiniki B pOPYMHbIX MOAMMUCAX

498 NpoCMOTPOB @ 26

@

Muxaun LLlakuH
Ony6nukoBaHo: 27 anp. 2018 .

l caenan BUe0 AN CTaTbl
NOKyNaTb CCbINKM B NOAMMCAX Ha QopyMa

pacck

ELE




image49.jpg
Konuuecreo
IIpoaBm:keHIe HHTEPHET-MarasmHa

€ IOMOIIBIO BIZIE0

1,500
2Nced 120k 2vom 23Hom 147 4 25s 15 e Guap 20 Map 18.anp

—— Mpocuorpss
—— Mocemurenn





image97.png
Konu4ectso ype ryraerme wHeIa MPOCMOTPOB CTPAHMI

3,000
€ [IOMOIBIO PASMEIEHHSA BIJIEO
20,000 HA €r0 CTPAHHIIAX |
25,000} ... FASIATO pAsMeIers
' BHZEO

20000
\
10000
s000 W‘
0
21ced 120kT 2HoA 23HoA 14 4ex 4AHe 25AHB 15des Bmap 29 map 19anp

—— Mpocuorpss
—— Mocemurenn




image142.png
I EI MynsTUBapKa




image100.png
Konuuecto
Peay.ThTaTHI NpUMeHeH s

MeTOo/a OHTHIX CCBLIOK

1,500
2Ncen 120k 2vom 23Hom 147 4rs 25s 15 e Guap 20 Map 18.anp

—— Mpocuorpss
—— Mocemurenn





image102.png
I/IHq)opmame O nosib3oBaTtesie maxcom

Perncrpauus

ID: 1

Nick: maxcom

MonHoe ums: Makcum BansHckui
URL: hitp://maxcom.pp.ru/
Fopoa: Mocksa




image105.png




image109.png
G Shaexc
~ Gosgle
OroBpaxerme Mouck

Moacaetka noindex £
'/ MopcseTxa rel="nofollow" &
MoacseTia sHewnix cauin

Moaceerxa display: none %

UseT ot Tekcra U waopaxeri ECECE
7 User paman Texcra GEIGK

JaueprryTHii TekeT

Use pavion isoSpaxesvit (Y




image110.png




image111.png
0630p
e, o L P — Hcnosb3oBanue npotbmen Ha TPaCcToBbIX cauTax . [

® Ceancel
200

okTAGpS HoRGPe ‘nexadps weaps bespans wapr anpens




image115.png
Konuuecreo Henonszopanine npoguieii
7,000 B KOMILIEKCE € APYTHMIMEeTOAAMIT

2Ncen 120k 2vom 23Hom 147 4s 25s 15des Guap 20 Map 19anp

—— Snpekc
— Google
— Sean:h Mail.ru





image182.png
= Google+ Jlenta  Q  asTokpecno




image116.png
nponsiKeHue caiiTos

To pare Mo penesarTocT




image117.png
e MomoruTe ¢ npoaBMKeHUeM caiita. Kak ero MoxHo 6bicTpo packpyTutb??

Tonwwa Monywkwwa Yuesuk (96), Bonpoc omepsT 1 ers Hasan




image94.png
SMYAPIL, Yueru (94)

Msl Toe AOMIO He MOTTIM PACKpYTUTS CBOVE Caif. Toka He 0BPaTUAIMCS K CTIeLanucTanm &
PeKnamHoe areHTCTB0 "CTyauA Miup". Okit CBOI AeNaloT KaYeCTBEHHO W GLICTpo. BOT 4ako Bam ux
cailT hitp:/studiomir. net/uslugi Bbl 34ec YBUAUTE MOAPOGHO, UTO HEOBXOAUMO AenaT 1 Mo Uem

1Hpasurcs @ Kowwenruposare @ Moxanosatsca




image77.png
Konuuecrso

fon TIpuMeHeHte cepRICOR

BOIIPOCOB H OTBETOB
o,

100
£
&
™
&
S
0
E

2
2Ncen 120 2Hom 23Hom 144 daws 25w 15Ges Smap 29map 19anp

—— touch.otvet.mail.ru





image79.png
Druzhanja 4 <

5 KaK-To HeKaT calfTst T MOHO 3aKazaTs anrmcxi TexeT.
Bor nepestens

https://wwwww.constant-content.c... Kpy<e Bcero
http://www.demandmedia.com/
https://wwww.textbroker.com/
http://www.ivwiter.com/ aemeste cero
http://www.articlesale.com/
http://thewritingprodigy.com/
http://wwwwickedfire.com/cont...

Ha https://ww.constant-content.c... CTORMOCTH Taxde:
Number of Words | Usage Price | Unique Price | Full Rights Price
300-600 | $10-$25 | $30-S60 | $40-$80

600-800 | $25-$35 | $60-$80 | $80-$100

800-1000 | $35-545 | $80-$100 | $100-$120

1000-1200 | $45-$55 | $100-5120 | $120-$150

1200-1500 | $55-$65 | $120-$150 | $150-$180

1500-2000 | $65-575 | $150-$200 | $180-$250





image92.png
Ton KOMMeHmaimopos

a
= Denuc Onbra b, NI4KA
wnd




image82.png
HpnBJqueHne mocerureJei ¢ KOMMEHTapHueB Ha OJtorax

HavYa/J10 UCIIOJIb30OBaAaHUA
KOMMeEHTapueB




image83.png
Konuuecrso
2

TpadHK ¢ CepBHCOB AaHOHCOB
Ha 6 JIOTE 110 TéMaTHke HHTEPHeTa

18

16

16

12

20map 23wap 26map 2Qmap 1anp 4anp Tanp 10anp 13anp 16anp 19anp




image86.png
Konusectao  JferonpzoBanite GecIUIaTHBIX
e KaTaJIOroB cTaTeit
JVIAL cAifTa 110 HeABHAKHMOCTH

140
120
100

a0

HAYATO MCTIOTB30BAHIA
KaTaJI0roB eTaTeit

60

0

2

0

2Ncen 12061 20A 23H0A 144K AsHe 25AMe 1508 Buap 29wmap 18anp
— yandex.ru

— googleru

— go.mail.ru
—— He'onpenenén
— Samnankm




image87.png
e, TIpOABHIKEHHE pecc-pemsaMu
it KOpIIOpAaTUBHOIO cauTa

e[| oo ecna





image42.png
100

75

sape.ru
OtnuHsle oHop! (%): 3
Xopotume RoHopBH (%): 7

Mnoxe aoopkt (%):




image89.png
Fno6anbHblit YepHbIii CINCOK

Nl06a8UT CaiiTsl B 4EpHBIT CIMCOK OmeTTe caliTel 0.

URL's CaliTos, KoTopble HyxHo 4o6asuTs & BL npoexta





image72.png
Ouehka AoHopa TPACT
OTnMYHBII OHOP 0751 20 100
Xopoumii AoHop 07311050

HexenaTensHeiit A0HOP 070210 30




image74.png
Ouehka AoHopa cnam
OTnMYHBII OHOP oT0R07
Xopoumii AoHop 077.01 0 12

HexenaTensHeiit A0HOP 071201 20 100




image177.png
ReTCKHe WDy
Marasuh wpyuex
KT WDy

'BuzzBundle CO3AACT NOTOKN, OCHOBIESACS Ha OPEHAOBLIX M He-GpEHT0BEX
KTIOUSBHIKaX, KOTOPIE B BBEIETe 31Ch, i MOKEXET OBCPKIEHI, &
~KOTOpLIX BCTPEaIOTCR MOGIe 3 ST cos. Kriouesik
‘OPraHU30BbIBAIOTCA & TPYNNeL. BaeAuTe A0 10 KIioUEEHKOR AN Py (1
pa3a e cTpoKe).

'Beb-cailr (eobnsaTensHo):

hitp:/ishakin.u

TIOMUMO KTioYeBLiX CI0s, Bl MOXETe HCKaTs yoMMHaHNA URL.

Crpagka





image153.png
BLICTPbIi NOAGOP  PenesaTubifinogGop — OwibTphi  KOHTEKCTHblE CChUTKM

Octoswas Gasa caiiros
CaifThi CoMHUTeNbHOTO CoepXaHis

Yposers fovena

BoiGepuTe 06nacts novcka: Bee yposHi
Bce caimsl
BT0poro yposHs
o =l Tpeteero yposks
YposeHs BNOXeHHOCT CTpaHMLS!
SR or[] a0 =
O rrasras
PR rnaskoi or[] a0 Py
T P - ) 3-uif yposens
o 2
Brewmwx ccoinok 0[5 pati e
Tio6oii
TIporHosMpYeHoe YHCAO BHEWHIX 1
ccsinok CrangapTHoii
Uewa & mecsu or [0 | a0 [0 |ye g

Dowen crapwe

Tematuka nnowagkm

BLIGHpAEN HY/KHYIO TeMATITKY|

Tematuka YACA ©Bce O Buipar
Pervion Bce O Buibpam

BEIGHPACN HYKHBII PETHOR
(WA PETHOHATEHOTO IPOABILKEHII)

Noveras soma © Bce O Monynsprbie O Boi6pars

Kniouesbie cnosa

Bo acem Texcre O B <TITLE>

W36partoe
0 ns6parioe
Dononkwenshbie orpasmuens

) OToBpaxaTs CaiiTsl ToNbKo € OTKPLTHIMM
URL

) OrobpaxaT caiimsi ¢ pasmeweHHEIMI
ceoniamin

He oToBpaxaTs CaiiTsi, Ha KOTOpBIX yXe
Kynewo N ccainok, & pamkax Apyrux URL

Pasgena

Hanuave & Yandex
Hanuare & Google

CrpaHumy ¢ kaxgoro caiita

oara
OnmmansHbie

® cco
BoimoauTs no:
T m——
e —
e

@ Orobpaxars <title> crparuu




image160.png
7 9 G & b D)o

Owmtps  fngexc  Google  Cewn  Crpawmusi  Caiimsl  Merpukvlll Cepevcer Jf Hacrporiu

SEOBudgetru

OTMeUaTS CTPAHULLBI € YHUKATBHOCTSHO KOHTEHTa MeHee sof2 % ®

Vicnonbzosats APl 418 NpoBepky HAekcaun || caiitos, cparmu v ccuinok s fingekce || caiitos 8 Google

Hactpours

Megaindexru

Vcnons3osars API 4ns nposepky wHaekcaun ] caiiros v crparuu & Google |

Hactpours

XToolru

Otmeuats e[| XT gomea MeHblue 3E v [] XT crpanmus! merblue

Hactpours

CheckTrustru

Omveuars ecu {(¥))enam Gonswe 13 cr MeHblle

H =]





image161.png
Ha rnashyio

[ FastTr

API goctyn k CheckTrust.ru

Cepsitc CheckTrust.ru MmeeT AP 1 IPeAOCTaBNAET AOCTYM K HEMy BCEM NoMb30

[ TOr0, 4TOBI NONyYaTh AaHHbIE U3 HALLEFO CEPBHCa, HCMOME3YR CTOPOHHYE

— Bl NepCoHanbHIii KoY

* Moxanyticma, He cooGuatime csoli KMo API M00SM, KOMOpsIM 8! He 008eps

B GrunKaiiluiee BpEM y HaC GyAeT CO3MaH KaTanor NPUAOXEHHI, KOTopeie Hcnon

Ha AaHHbIA MOMEHT CheckTTUSt MHTErpUPOBaH B Camlil NONYAPHII NariH A7
[InA 0TOGPaXeHMUR AaHHbIX TPacT 1 Cnam NPAMO B HHTEpdelice GUpM Sape. &:

1177 Pa3pacoT4MKOB NPMAIOXEHMH, MPOTPaMIA UMK NTATMHOB M FOTOBKI NPEAOCT:




image162.png
CheckTrustru

OTmeuats ecn V]

Hacrpows

cnam 6onblue

ils

TPacT MeHblue

335 M

oaHOBpEMeHHO.

Bogum karou APT





image163.png
Mposepka Tpacta v cnama caiiros (Checktrustru)





image164.png




image165.png
URI

/samizdats/56281
3 MEEE D
Cnam: 3.61




image166.png
URI

12214
A EEE
Cnam: 7.4





image69.png
Vicronkayemble couyansHsie ceTu:
~ B Brom
/| & Popywe
| Coupansrbie ceti

| 9 Tuitter

~ I Facebook

+ @ Google+

! [ Linkedin
v & QA caiftel

+ [l Yahoo! Answers
/| Caiibi no oBmeHy Bnaeo

I3 YouTube




image144.png
o]

u





image146.png
=





image147.png




image127.png




image129.png
vF]





image132.png




image134.png
L]





image135.png




image139.png




image140.png




image120.png
Konuuecrso

TIpHMeHeHHe APEHTHBIX CCHITOK
V1A MHTEPHET-MarasiHa

0
2Ncen 120kT 2Hon 23HoA 14Ask 4ms 25AMs 15Ges Bmap 29map 19anp

— Google
— fnnexc
—— Search.M.

Rambler
Bi

g




image122.png
Komuuecrso  Jlerio,Te30BAHIIE TEMATIIECKOTO

A 06MeHa CCLLTRAMIT BMECTe ¢ APYTHMIT
3000 MeTOaMH IPOJBHKEHE
2500
2,000
1,500
1,000
500
0
2Ncen 1200 240 23HOA 144K 4sMs 25aWs 150e Bwap 29 map 18 anp
— Google
— fnnexc
— Search.Mail.ru
— Rambler

Bing




image125.png
C noGegoi °)
. KaK NOWHTLI C OBeRUTENe CHIMYT A Ha NEPBOM MecTe °)

Bypyiickuit PPC Tpachwk ¢ uicoxum konseprom Gepny QualiBid. | Mo Gnoxe u TeuTep.




image126.png
Konwecrao Pey/IBTATH HCTIOTE30BAHILA
TOKYITKH CCHLTOR B TOAHCAX Ha GopyMax

20
0
180
160
140
120
100

m : : !
® W
0 3 : :

0
2cen 12001 2HOA 23HOA 14A4ek 4sWe 25AMe 15¢es Buap 29map 19anp





image178.png
Konusectso [IpojBIzKeHITe C IOMOIIBIO
2000 eI BeCHINTHBIX 610108

0,000
16,000
16,000
14,000

12,000

2,000
2Ncen 120k 2won 23Hom 14aek 4sHs 25Ms 15es Bwap 29 Map 19anp

—— Mpocuorpss
—— Mocemurenn





image179.jpg
DdexTunHan cxeMa NPOABIKEHNS cafiTon
or Mirxarna Maxusa, shakin.ru

TTponsuraemas
cTpammia

@ - repsuiit yposess conrox @ shakin.ra
. - BTOPOi YPOBEHE CCHUIOK & | @shakinru
- Tpermit ypoes cchtox & ) shakinru





image180.png
Konuuecrso

IIpuB/egenue noceTnTeT€l
€ TEMATHYEeCKIX O0CYKAeHIIL.
3,500 A nenonszosan BuzzBundle.

2Ncen 120k 2vom 23Hom 147 4 25s 158 Guap 20 Map 18.anp

—— Mpocuorpss
—— Mocemurenn




image181.png
Konwecrao TIpHB/IetenIze moceTHTe el

© TeMATITIECKIIX 00 CYIeHITI.
1,800 Cxpunmor 2.

600

400

20

2Ncen 120kT 2Hon 23HoA 14Ask s 25AMs 15Ges Bmap 29map 18 anp

— Spexc
— Google

— Rambler
— SearchMail.u
—— Nigma




image107.png
CTpaHULbI ¢ Han6obLUEN BUAUMOCTBIO

@ htp://religion.historic.ru/books/item/f00/s00/20000000/5t019.shtm

@ htp://historic.ru/books/item/f00/s00/20000029/st021.shtml

Q

http://geo.historic.ru/geographic-atias/map000.shtml

Q

http://historic.ru/books/item/f00/s00/20000047/st010.shtml

Q

http://historic.ru/news/item/f00/s08/n0000857/

Q

http://historic.ru/news/item/f00/s03/n0000347/

Q

http://historic.ru/books/item/f00/s00/20000168/st019.shtml

Q

http://historic.ru/books/item/f00/500/20000017/st007.shtml
(@ http://geo historic.ru/geographic-atlas/st029.shtml

@ http://historic.ru/history/

133

85

78

g

& &5 & 2




image45.png
ahrefs npoedw Onoseuwenws  Cair Skcnnopep





image33.png
Content Explorer

MOMOXET HalTV CaMblii NONYNSPHLIA KOHTEHT NO NGO TemaTuke.

[Beeawre 3anpoc Besne v “

Hanpumep, content marketing





image150.png
HauGornee nonynsipHbIi KOHTEHT Aang for shakin.ru

##* Publish date v

Language v  CoucdrHansi v  PeliTuir foMea v [loMeHs-4oHOps! v

Opwia cTaten Ha aomeH

458 peaynsTa(a/os)

9 enocoGon

KT0 TeTHYT BbiGpatisie CTaton &2 BLIAGNMTS AOMeHb! 663 CCLiNoK v

9 cnocoboB YMCTUTL NouckoBble 3anpockl B Key Colle...
shakin.ru/seo/9-ways-to-clean-keywords-in-key-collector. html v

Kak NoumCTUTS Kiliouesble Crioga? 5 NOZENUICA CBOMMM HapaboTKamin
1o nporpawiie Key Collector.

1,797 words 1 Sep'15

130 nyywwux nnarnHos WordPress
shakin.ru/wordpress/103-wordpress-plugins htmi v

Caexan noabopka 130 nyuwix nnaruros Wordpress. A cobpan
BCE MNarHb, 13 KOTOPLIX Bbl MOKET BLIGPATS NOXOAALLME
A ceoero brora.

5,222 words 7 Nov '10

Kak nonyyatb Tpacduk ¢ Reddit.com - 17 cosetoB
shakin.ru/seo/how-to-get-traffic-from-reddit himl v

1 neniock 17 coBETaMM 11O MPUENeNEHNIo Tpacbika ¢ PeaauT. 51
paboTalo ¢ TUM cepancom ¢ 2008 roza, U & SToW CTaTbe A
Hanucan ceon

2259 words 26 Jai

Oprateckuit Tpacuk v Kor-80 Crog v

COpTHPOBATL M0 PeriesanTHOCTs v

v 341 I
f 225 N
P 0

Total' 566 Median' 225

v 142 HE
f 238
P 0

Total' 380 Median' 142

v 125 N
£ 130 HE
P 0

Total' 256 Median' 125

Domain Rating
Referring domains
Organic traffic

¥ Who tweeted

Details v

Domain Rating
Referring domains
Organic traffic

¥ Who tweeted

Details v

Domain Rating
Referring domains
Organic traffic

¥ Who tweeted

Details v

63
13

<1

64
44
478

63
9
12




image173.png
Publish date v




image124.png
- Coucrrvansi v

Twitter
Facebook
Pinterest
Obee kon-g0

Menauana

PeiiTuHr gomera v

ot

ot

ot

ot

ot

200

to

to

to

to

to

[loveHsi-10




image51.png
Opranieckii Tpacuk v Kon-80 crog v




image183.png
Inbound Links
JustDiscovered

Top Pages




image70.png
Linking Root Domains

Page Title & URL. PAL ¥ Inbound Links &
[No Title] 57 276 3917
Q. @ shakin.ru/

[No Title] il 29 a7
Q. B shakin ru/seoffrom-0-.

[No Titie] 40 2 30
Bl shakin.ru/seo/18-way.

[No Title] 40 2 29
Q. B shakin ruwordpress/s.

[No Title] 38 12 32
@ shakin rwother/forum-.





image184.png
Komuuectso  [[1y1veHeHITe KOHTEHT-MApKeTHHTA
U1 MeOeIbHOTO caiiTa

2Ncen 120k 2vom 23Hom 147 4s 25s 158 Guap 20 Map 19anp

yandex.ru
googleru

i ankm
google.com.ua
google.com




image71.png
CTpaHULbI ¢ Han6obLUEN BUAUMOCTBIO

(@ http://www.vandelaydesign.com/winter-wallpaper/

Q

http://www.vandelaydesign.com/online-photo-editing/

Q

http://www.vandelaydesign.com/calligraphy-fonts/

Q

http://www.vandelaydesign.com/free-sociak-media-icons/

Q

http://www.vandelaydesign.com/photo-editing-tutorials/

Q

hitp://www.vandelaydesign.com/jquery-image-galleries/

(@ http://www.vandelaydesign.com/best-photographer-portfolio-websit
es/

(@ http://www.vandelaydesign.com/business-name-generators/

@ http://www.vandelaydesign.com/website-layout-photoshop-tutorial
s/

@ http://www.vandelaydesign.com/photoshop-tutorials-textures/

3302

2788

2710

2588

2449

1817

1346

1311

1283

1242




image175.jpg




image169.png
Ta TACTh CTATBI CKPBITA.

117 MpoCMOTPa HYAHO KIHKEYTS 10 0TE0ft 113 KHOMOK COMMATSHEX ceTeli.





image170.png
Konusecrso  Peay/IbTaThI HCIIOIB30OBAHI

14000 COMMATBHOTO Faika
Ha ;KeHCKOM caiiTe
12,000 ? i

2N cen 120k 2hon 23Hom 147 4Hs 25Ms 15 Ges Smap 29map 19 anp

—— Mpocuorpss
—— Mocemurenn




image171.png
Konuuecto
PesyiTaTe! obMera

CONHATBHBIMHU CHTHAIAMI

20map 23map 26map 29map 1anp 4anp 7anp 10anp 13anp 16.anp 19 anp

—— Mpocuorpss
—— Mocemurenn




image131.png
100

75
gogetlinks.net
50
OTIMHbE FOHOPBI (%): 5
Xopotuue 71oHOpBI (%) 8
25 IMnoxue AoHops! (%): 87
, —mill HER o= -II Nl mil ml .= lI
< < & o «© © °

& o & #&\\“ : & &
A X
& e & &





image172.png
(SHIERE Get More Data

N

o

SimilarWeb Rank Engagement

@ Global Rank 3,836,030 @ Estimated Visits 3.0K

1 I Russian Federation 331,877 (® Time on site 00:01:59

@® unknown N/A 1 Page Views 1.69
~ Bounce Rate 79.71%

Monthly Visits

a®

S —_— —— .
% /




image52.png
VIHTepHeT-MarasuH
Chrome

similarweb




